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INTISARI 

 

Perkembangan teknologi informasi dan globalisasi yang begitu pesat, 
berdampak semakin tingginya persaingan pasar pada dunia usaha saat ini. 
Perusahaan yang ingin berhasil dalam persaingan pada era sekarang ini harus 

memiliki strategi perusahaan yang dapat memahami perilaku konsumen.  
Teknologi dalam sebuah periklanan merupakan salah satu daya tarik untuk 

menarik perhatian konsumen. Pesan yang efektif dalam suatu iklan dan 
memberikan satu taraf ingatan terhadap nama perusahaan tersebut. Iklan juga 
membantu kegiatan perusahaan khususnya dalam bidang pemasaran. Sedangkan 

dari segi konsumen, melalui iklan mereka mendapat informasi mengenai suatu 
produk.  

Untuk mengatasi pokok permasalahan diatas akan dibahas bagaimana 
membuat iklan pada Bus Damri untuk membantu meningkatkan penjualan jasa 
pelayanan dan pemasaran agar dapat tersampaikan kepada pelanggan dengan 

efektif. Dengan memberikan pandangan kepada pelanggan meliputi fasilitas yang 
disediakan pada Bus Damri, dan pelayanan demi kenyamanan untuk pelanggan. 

 

Kata kunci: Periklanan, pemasaran, penjualan. 
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ABSTRACT 

 

The development of information technology and globalization that are so 
rapidly, the increasing impact of market competition in the business world today. 
Companies that want to succeed in the competition in this era should have a 

strategy to understand consumer behavior. 
Technology in an advertising is one of the attractions to entice consumers. 

Effective messages in an ad and provide a level of the memory of the company 
name. Advertisement also helped the company's activities particularly in the field 
of marketing. In terms of customers, through advertising they got information 

about a product. 
To solve above subject matter will be discussed how to create an ad on Bus 

Damri to help increase sales and marketing services that can be delivered to 
customers effectively. With a view to providing customers include facilities 
provided on the Bus Damri, and services for the convenience of customers. 

 

Keywords: Advertising, marketing, sales. 
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