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INTISARI

Penggunaan iklan sebagai media poromosi bagi perusahaan sangat
membantu dalam memberikan informasi sehingga pesan dari iklan tersebut dapat
diterima baik dan mudah di pahami oleh masyarakat.

Pada kasus ini, penulis melakukan penelitian Pada Pengrajin Gitar
Zianturi, dimana produk dari Zianturi sendiri untuk memasarkan produk belum
menggunakan media televisi. Denganadanya perancangan iklan menggunakan
media televisi akan meningkatkan layanan dan kualitas dari produk Zianturi.

Dengan penerapan teknik Time Lapse dan Visual Effect akan membantu
dalam memasarkan produk Zianturi dalam bentuk perancangan iklan video, serta
mempermudah bagi konsumen untuk melihat produk dari Zianturi.

Kata kunci : Media promosi, Time Lapse, Iklan video.
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ABSTRACT

The use of advertising as a medium for a company promosi very helpful in
providing information so that the message of these ad scan be well received and
easily understood by the public.

In this case, the authors conducted a study In Custom Guitar Zianturi,
where the product of Zianturi them selves to market products not using the
medium of television. With the use of televise on advertising design will improve
the service and quality of products Zianturi.

By the application oft echnique Time Lapse and Visual Effects will help in
marketing their products in the form of design Zianturi video advertising, as well
as make it easierfor consumers to see the product of Zianturi.

Keywords :Media campaign, Time Lapse, Video ads.
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