BAB 1
PENDAHULUAN

1.1. Latar Belakang
Mitulungi Coffee merupakan salah satu Coffee shop yang berada di
Yogyakarta yong beralamat di Ja Waringin No. 165 Banguntapan Bantul
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Melihat dori masalah tersebut. hal atau solusi yang harus ditokukan adalah
dengan membuat inovasi-inovasi baru dalam membuat video iklan agar
penyampaian informasinya dapat diterima secara jelas, ringkas dan mudah
diingat oleh calon konsumen. Dengan menggunakan teknik liveshoot. tekmik
pengambilan gambar bergerak secarn langsung, teknik tersebut merupakan
elemen penting dalam sebush video dan diharapkan dengan penggunaan



teknik liveshoot tersebut video iklan akan terasa lebih nyata dalam
pengambarannya. Untuk penggunaan teknik B-Roll sendin diharapkan
menjadi pelengkap atau penjelas dani video liveshoot yang memperlihatkan
objek yang lebih detail sehingga video menjadi lebih hidup dan menjadi lebih
menarik. Berdosarkan latar belakang diatas, penulis melakukan penelitian
dengan judul “Pembuatan Video Iklan sebagai media Promosi pada

1.4, Tujuan Penelitian

Mitutungi Coffee dengan mengounakan teknik Live shoor dan B-roif.

1.5 Manfant Penelitian
a. Membantu  Mitulungi Coffee dalam menyampaikan produk kepada
masyarakat.
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1.0.3, Metode Perancangan
Metode perancangan adalah tzhapan tahapan bagaimana video
Iklan ini diproduksi. Terdupat beberapa langkah didalamnya, seperti ;
a. Pra Produksi
b. Produksi
c. Pasca Produksi
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BAB Il LANDASAN TEORI

Bab ini menguraikan dasar teori, yang dimulai dengan kajian pustaka,
konsep dasar video iklan mengmunakan teknik five shoot dan B-Roll, seria
software-software yang akan digunakan dalam perancangan video.
BAB III ANALISIS DAN PERANCANGAN



Bab ini menguraikan tentang profil Mitulungi Coffee. analisis video iklan
yang dibunt, analisis kebutuhan dan perancangan video.
BAB IV IMPLEMENTAS] DAN PEMBAHASAN
Bab ini menjelaskan tentang hasil dan pengujian video iklan Mituhungi
Coffee dengan teknik five shoor dan 8-Roll serta pembahasannya.
BAB V PENUTUP
Bab ini : ' i kesimpulan, saran, dan daftar
Pustaka.
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