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MOTTO

Sesungguhnya Allah tidak akan mengubah nasib suatu kaum sebelum

kaum itu mengubah dirinya sendiri. (QS. Ar-Rad : 11)

Tidak ada nada keberhasilan tanpa tindakan. Tidak ada tindakan
tanpa Kkeberanian. Jadi tidak akan ada keberhasilan tanpa

keberanian karena kesuksesan sejalan dengan keberanian.

Don’'t stop when you're tired, stop when you're done.

Jangan lihat masa lampau dengan penyesalan, jangan pula lihat masa
depan dengan ketakutan, tapi lihatlah sekitar anda dengan penuh

kesadaran. (James Thurber)

Cara untuk menjadi di depan adalah memulai sekarang. Jika memulai
sekarang, tahun depan Anda akan tahu banyak hal yang sekarang
tidak diketahui, dan Anda tak akan mengetahui masa depan jika

Anda menunggu-nunggu. (William Feather)

Musuh yang paling berbahaya di atas dunia ini adalah penakut dan
bimbang. Teman vyang paling setia, hanyalah keberanian dan

keyakinan yang teguh. (Andrew Jackson)



@ Banyak kegagalan dalam hidup ini dikarenakan orang-orang tidak

menyadari betapa dekatnya mereka dengan keberhasilan saat

mereka menyerah.(Thomas Alva Edison)
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INTISARI

Tuntutan promosi yang semakin modern menyebabkan orang harus menggunakan
jasa iklan televisi yang dapat mempercepat penyampaian promosi. Hal ini mendorong
perusahaan menjadi lebih dikenal. Media promosi yang semakin banyak membuat
perusahaan harus lebih selektif dalam memilih media promosi yang tepat untuk promosi
perusahaan dan untuk memberikan kemudahan dan ketepatan dalam penyampaian informasi
kepada masyarakat.

Untuk saat ini Waroeng SS belum menggunakan media promosi dalam bentuk brosur
maupun iklan; namun sebagian event di Yogyakarta disponsori oleh Waroeng SS , itulah
media promosi Waroeng SS selama ini. Oleh karena itu, hal tersebut masih bisa ditingkatkan
lagi dengan menggunakan media promosi visual.

Dari identifikasi masalah dan hasil analisis diatas, maka dirancang sebuah media
promosi visual dengan menggunakan Corel Draw, Adobe Photoshop, Adobe After Effects,
Adobe Premiere Pro, dan Adobe Auditions. Perancangan media promosi baru pada Waroeng
SS diharapkan dapat menghasilkan suatu media promosi visual baru yang dapat
mengoptimalkan Kkinerja serta memberi kemudahan dalam proses promosi dan. media
informasi secara tepat, akurat, dan relevan.

Kata kunci: Media promosi, Informasi, Iklan
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ABSTRACT

Demands of the modern promotions made people to use television advertising
services that can accelerate to show of promotion. Its can supported the company to be better
known. There are so much the kind of media promotion, so companies should be more
selective in choosing the right promotional media for promotion and to provide easier and
accuracy in the delivery of information to public.

Now, Waroeng SS did not.used a media promotion-.in the form of brochures and
advertisment yet, but most events in Yogyakarta sponsored by Waroeng SS, That is the media
promotion forWaroeng SS just now. Therefore, it can still be increase using a visual media
promotion:

From identification of the problem and the results about the analysis, so designed a
visual media promotion using Corel Draw, Adobe Photoshop, Adobe After Effects, Adobe
Premiere Pro, and Adobe Auditions. The design of a new media promotion on SS Waroeng
expected to produce a new visual media promotion that can be optimize performance and
provide convenience in the process of promotion and media information is precise, accurate,
and relevant.

Keywords: Media Promotion, Information, Advertisment
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