BAB 1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

SBMS Personal Development mefipakan lembaga dibawah naungan PT

De Flexible Movem@ént yang bergerak di b consultasi mangjemen dan
Metode yang digunokan adalsh
psedur sistematis . dengan

ran & Jiwa) yang dirancang

dengan jangkauan publikasi yang sangal umum dan luas. Sedangkan brosur
sebagai media promosi offline, memiliki kelemahan dimana informasi kurang
dapat disampaikan secara lengkap.

Menurut Hendi H. pada bukunya yang berjudul “The Magic of
Macromedia Director® (2008 : hal 339) menyebutkan untuk promosi yang lebih



pribadi/personal, CD interaktif cocok sebagai media promosi offline (offline
maksudnyn tidak perfu terhubung ke internet). Kelebihannya adalsh kaya unsur
multimedia,

Sedangkan menurut Robin dan Linda (2001) “Multimedia merupakan alat

1.3 Batasan masalah
Untuk memfokuskan pembahasan dalam hal ini penulis membatasi mang

lingkup vang lebih sempit, yaitu :



I. Pemanfaatan multimedia dalam bidang promosi dengan merancang aplikasi
CD interaktif.

2. Informasi yang disediakan dalam aplikasi meliputi Profil Lembaga.apa itu
Metode SBMS?, informasi produk SBMS, institusi atau perusahaan yang
pernah ditangani, gallery foto dan

e testimonial.

op €83k dan software

paian informasi sccara lengkap dan mudah dipahami yang diolah ¢
aktif dengan menampilkan gambar,teks. sudio,

I, Memperuleh gelar sanjana komputer {5, Kon

2. Menerapkan ilmu serta teori — teori yang telah diperoleh oleh penulis
selama  berada di bangku kulish sebagai persiapan  untuk
mengaplikasikannya pada dunia kerja nantinys.

3. Penyampaion informasi secara offline oleh Lembaga SBMS Personal

Development kepada masyarakat luas yang merupakan satu-satunya



lembaga di Indonesia yang menggunakan metode terapi psikologi dengan
pendekatan atas faktor Body (Tubuh), Mind (Pikiran), dan Soul (Jiwa)
dalam upaya peningkatan mutu dan kualitas Sumber Daya Manusia.

4. Aplikasi dopat digunakan sebagai alat promosi menggunakan teknologi

internaL.



3. Metode wawancara Fnserview
Wawancara pada bagian marketing. para Trainer dan President
SBMS untuk memperoleh data yang akurat dan terpercaya untuk
memenuhi kebutuhan-kebutuhan sistem yang akan dibuat

pasca produksi media promosi berbasis multimedia pada Lembaga SBMS
Pesonal Development.



Bab ¥ : Fenutup
Pada bab ini merupakan bagian akhir dan penulisan skripsi vang
berisikan kesimpulan dan saran dan seluruh isi skripsi ini.
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