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INTISARI 

 

Teknologi media promosi pada saat ini semakin berkembang, dengan 

munculnya terobosan – terobosan baru dimana komputer menjadi hal yang tidak 

terpisahkan dari kebutuhan sehari – hari. Perkembangan dunia perhotelan yang 

makin pesat, menuntut kebutuhan akan informasi dan promosi agar Grand Serela 

Hotel Yogyakarta semakin diminati oleh customer. Tujuan dari penelitian ini 

adalah merancang media berbasis audio visual, terutama dalam penyampaian 

informasi dan promosi mengenai Grand Serela Hotel Yogyakarta. 

 Permasalahan yang ada yaitu kurangnya media promosi yang digunakan 

pada Grand Serela Hotel Yogyakarta, karena dalam melakukan promosi hanya 

menggunakan media sosial seperti Instagram, untuk itu dibuatlah suatu teknik 

promosi baru untuk Grand Serela Hotel Yogyakarta yaitu dengan menggunakan 

media iklan, dengan harapan akan menarik minat calon customer, menjalin relasi 

dengan klien perseorangan, klien perusahaan, instansi atau lembaga terkait, dan 

sebagai media informasi untuk meningkatkan image Grand Serela Hotel 

Yogyakarta agar lebih dikenal khususnya di daerah Yogyakarta dan sekitarnya.  

Sehingga perancangan media video iklan Grand Serela Hotel Yogyakarta, 

diharapkan dapat menjadi solusi dalam pemecahan masalah pada media promosi. 

Dengan ini penulis membuat penelitian dengan judul "Perancangan dan 

Pembuatan Video Iklan Grand Serela Hotel Yogyakarta  Menggunakan Teknik 

Live Shoot dan Motion Graphic". 

 

 

Kata Kunci : iklan, promosi, multimedia, liveshoot, motion graphic 
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ABSTRACT 
 

Promotions media technology are developed nowadays, the arise of foray 

which is a computer becomes daily need in society. The rapidly development of 

hotel affairs demand the needs of informations and promotions, so the Grand 

Serela Hotel Yogyakarta can be enjoyed by customers. The purpose of this 

research is to device a media based on audio visual, especially coveying the 

informations and promotions regarding Grand Serela Hotel Yogyakarta.  

The less of promotion media is become the problem here, since instagram 

is the only media for promotion, therefore, advertisement is created for Grand 

Serela Hotel Yogyakarta’s media technique of promotions which hopefully can 

attract the customers, establish personal client’s relation, business client, 

installations or institutions, and become infomation media to develop the images 

of Grand Serela Hotel Yogyakarta, so that can be more well known in Yogyakarta 

and around it.  

So, the media of Grand Serela Hotel Yogyakarta’s advertisement video is 

designed and expected to solve the problems of promotions media. Thus, the 

researcher make a research’s title " Perancangan dan Pembuatan Video Iklan 

Sebagai Media Pemasaran pada Grand Serela Hotel Yogyakarta  Menggunakan 

Teknik Live Shoot dan Motion Graphic ". 

 

 

Keyword: promotion, multimedia, liveshoot, motion graphic 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


