BABI

PENDAHULUAN
L1 Latar Belakang

Rumah kost menjadi suatu usaha yang bergerak di bidang jasa yang
berpotensi karena semakin tinggi tingkat urbanisasi di Indonesia. Rumah kost
tersedia dalam berbagai jenis fasilitas dan harga yang ditetapkan. Semakin baik
lokasi dan fasilitss sebuah rumah kost maka semakin tinggi harga sewa yang

ditawarkan, sehinggs menyulitkan pars pencari yang berusal dari luar daerah

psl. Pencari yang

s kebﬂnylknupﬂmwinumhknﬂ 1iF ari informa p e

dua dimensi. Market yang
informasinya sudsh dopat disampaikan dalam media tiga dimensi letapi harus
memerfukan uang yang tidak sedikit untuk mewujudkannya demi mendapatkan
haosil yvang maksimal. Yang menjodi masaleh disini sdaleh bagrimana menjadikan
suatu informasi lersebul menjadi interaktif dan lebih menarik bagi konsumen.



Dan untuk pembuatan video akan dimulai dengan menggunakan foto 360°
dalam pembuatannya. Foto 360° adalah gambar atau objek yang dihasilkan
kamera daolam sudut pandang 360° ke arah horizontal atou vertikal yang
menunjukan pandangan yang tidak terputus. Foto 3607 ini menampilkan hasil di
luar batas pandang mata normal. Untuk mendapatkan hasil yang baik. diperfukan
firengambil kurang lebih enam sampai
wjuh foto lalu digabiingkan atau biasa dikenal dengan proses stitching tapi bisa
juga dengan sekali foto, Tergantung dengan 1 fotof2]. dengan

proses yang cukup Panjang yaitu dengan’

g : pentara untuk  dijadikan
domisili mereka sampai studi selesai. enlang fempat tinggal atau kost biasa
didapat dari mulut ke mulut atau dan selebaran yang ada di jalan, yang mana cara
imi sangatlsh merepotkan karena membutuhkan seorang perantara sebagai
informan[3]. Informasi yang didapat dari mulut ke mulut atau dari selebaran yang
ada di jalan jugn bisa dibilang masih kurang karena para pencari kost tidak
melihat langsung keadnan kost tersebut. Dengan adanya masalah diatas, penulis



ingin memberikan solusi dengan membuat video 360°. Pada video 360" ini, para
pencari kamar kost bisa melihat secara 360° derajat video kamar kost yang
ditampilkan nantinya. tujusn dari penelition ini adalah untuk membantu
memberikan informasi terkail tampilan kamar kes yang terdapat di kost Pak

3. Kamar vyang digunakan sebugai objek “adalah kamar yang saat
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5. Jideo akan hanva akan magah dj n_

Pro, Adobe Photoshap, Adobe Media Encoder, kamera 360°, dan tripod



1.4 Maksud Dan Tujuan

Maksud dan twjuan dalam melakukan penclitian ini untuk membantu
memberikan informasi terkait tampilan kamar kos yang terdapat di kost Pak.




1.6 Metode Penelltian
1.6.1 Metode Pengumpulan Data
L6.1.1 Metode Observasl

Metode ini dilakukan dengan melakukan pengamatan secara langsung

uniuk mendapatkan informas: vang akan digunakan untuk isi dalem video vang

1.6.3 Metode Perancangan

Dalam metede ini akan melakukan tahapan-tahapan kerja atau rancangan
vang akan digunakon untuk pembuatan video promosi vang akan dibuat
berdasarkan hasil analisis data yang sudah dilakukan sebelumnya. Tahap



produksi,
1. Pra Prduksi

T. e
ahap pra produksi adalah tshap pencarian data awal oleh penulis yang

video sampai proses penambahan effect yang digunakan untuk pembuatan
video 360°,



1.6.4 Metode Evaluasi/Testing
Dalam metode ini, video akan dilakukan pengujian kuantitatif, dimana akan
dibual kuesioner yang nanti diberikan atau disebarkan melalui link kepada
responden dengan tujuan menilai tanggapan responden terhadap video 360°,

L.7 Sistematika Penullsan

Sistematika dalam penulisan ini dibuat/lintuk memudahkan dalam penulisan

Dalam bab ketiga ini berisikan tentang metode penelitian vang digunakan
datam penelitian.



4. BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN

Pada bab keempat ini berisi tentang tahapan pembuatan video Promosi dan
penjelasan tentang hasil dari pembuatan video promosi yang sudah dibuat.

5. BAB V PENUTUP
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