BAB1
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang
Dalam hal periklanan, metode penyampaian informasi yang informatif

1en Metode wyang sering digunakan

untuk menyampaikan informasi ya ak dzn informatif adalah dengan

~sangatlah dibutuhkan unfuk menarik kons

menggunakapvideo. Karena video dapat melibatkan 2 alat pnca indera. yaitu indera
: di bidang hiasan ukirn kayu jati dan dekorsi rmah. Banyaknya pelaku
ang furniture membuat mereka seme x i M Rae masarkan

m. Di Instagram Furniture Production memiliki jumlah posti

k 1041 dan 708 mengikuti

da akun mﬂh}ﬂ.&ﬂ-ﬁm seban

NS = PRopRRiskas janis. ks don prmabur : Maka d¢ - a media
promosi berupa video yang menggunakan tcknik motion graphics me

menyebarkan informasi tentang Furniture Production dan bisa mencapai tujuan yang
lainnya adalah dapat menampilkan teks, gambar, suara, video dan animasi secara
berssmaan. Sehingga video iklan lebih banyak mengandung informasi yang
dibutuhkan dan lebih informatif daripada brosur dan gambar di media sosial. Dalam
pembuatan iklan mation grafis, diharapkan mampu memaksimalkan setiap kelebihan



yang dimiliki oleh animasi Penambahan visual effect akan menjadikan klan

lebih hidup sehingga menarik konsumen untuk melihat iklan motion grafis yang

telsh di buat. Setelsh konsumen memahami pesan vang disampaikan iklan,
diharapkan konsumen akan tertarik dan melakukan pembelian produk furniture dan
hiasan ukiran pada Furniture Production. Maka doari itu video iklan Furniture

2. Durasi video yang ditampilkan adalah 42 detik.
3. Software yang digunakan adalah Adobe affer efect CC 2017, Adobe Premiere
CC 2017, Adobe Nlustrator CC 2017



4. Iklan video tersebut di render dengan ukuran 1920 x1080 pixel, dengan
format fike Mp4
1.4  Tujuan dan Manfaat Penelitian

Adapun tupuan penulis melakukan penelitian ini adalah :

penulis melalui observasi adalah berupa dokumen gambar produk fumniture yang
akan dibuat iklan serta data tentang produk fumiture.



1 Metode Wawancara
Metode wawancara adalah metode pengumpulan data dengan cara lanyn

jawab dengan narasumber vang dilakukan secara sistematis berdasarkan daftar
pertanyaan baik tertulis maupun lisan mengenai masalah yang dibahas. Metode
wawancara ini digunokan penulis untuk memperoleh data dengan menanyakan
langsung dengan pemilik toko Furnitusé Produgtion yaitu Miftahul Fauzan Mubsin

dengan

sferensi. Metode
membaca dan mempelajr darn buku, a. Penulis mendatangi
perpustakaan UNIVERSITAS AMIKOM elakukan pengumpulan data.
Jurnal maupun alamat web digunakan sebagai referensi atau sebagai
pembanding. Referensi kepustakaan yang dikutip dalam TA ini dapat dilihat di daftar

pustak,



1.5.2  Metode Pengembangan

Metode pengembangan multimedia yang akan kami gunakan:
l. Concept

2. Design

3. Material Collecting

organisasi, serta data-data lainnya yang diperoleh dari Radexa Fashion yang kami
jadikan sebagai objek penelitian untuk Tugas Akhir,



BAB IV PEMBAHASAN
Dalam bab ni akan membahas mengenai perancangan konsep dan penjelasan

BAB Y PENUTUFP
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