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da konsumen dengan lebih deskriptif. Selain itu, iklan juga bermanfiat sebagai
. marketing tool yang efektif karena mengandung kelima unsur
nstir-unsur multimedia ity pun telah banyak digan

bersifat nyata sedangkan ekl Mm oI spalkan sesuatu yang

bersifal ilustrasi atan imajinat
Enak’e Moro Resto & Coffee merupakan salah satu perusahaan yang
bergerak dibidang kuliner yang memberikan suasana alam yang lenang menjadikan

kenyamanan tersendiri bagi pelanggan yang mengunjungi Enak’e Moro Resto &



Coffee tersebut. dengan fasilitas yang diberikan cukup lengkap dengan pelayanan
untuk memuaskan pelanggan.

Berdasarkan wawancara dengan pemilik Enok'e Moro Resto & Coffee.
belum ada upays promosi yang dilakukan, Banyaknya perssingan dalam bidang

Graphics”.

1.3 Batasan Masalah

Apar Untuk pembahasan ini penulis menentukan batasan masalah
dengan sebagai berikut;
l. Video iklan Enak’e Moro Resto & Coffee berdurasi 60 detik.



I

Video iklan akan di tayangkan melalui promosi di social media
Instagram.

3. Obyek penelitian video iklan di Enak’e Moro Resto & Coffee.
4. Proses pengambilan gambar akan dilakukan dengan menerapkan teknik

ibuat video iklan fnstugram di Enak'e More
HosiCe Blieg Risio & Caffee ke musil

1.5.1  Metode Pengumpulan Data

Untuk mendapatkan hasil yang di inginkan sesuai dengan tujuan., maka
dalam pembuatan perancangan ini perlu adanya data yang benar , lengkap dan
tentunya akurat. Untuk itu perlu di lakukan beberapa teknik dalam pengumpulan
data agar tercapai tujuan tersebut sebagai berikut :



1.5.1.1 Metode Wawancara

secara lisan langsung dengan pihak terkait untuk mendapatkan data dan informasi
tentnng Enak’e Moro Resta & Coffee.

1.5.1.2 Metode Obseryvasl
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1.5.2.1 Analisis SWOT
Analisis SWOT merupakan salah satu metode untuk menggambarkan
kondisi dan mengevaluasi suaty masalah, proyek atau konsep bismis vang



berdasarkan fakior internal (dalam) dan faktor eksternal (luar) yaimw
Strengths. Weakness, Opportunities, dan Threets.

1.5.2.1 Analisis Kebutuhan

Analisis kebutuhan fungsional merupakan pernyataan layanan sistem yang

yang telah di buat.

c. Tahap Pasca Produksi, pada tahap ini di mulai peneliti dan
penyusunan video, melakukan proses editimg. pembuatan motion
graphic , penambahan narasi dan backsound. Kemudian peneliti
melakukan rendering secara keseluruhan.



1.5.4 Metode Evaluasi

Pada tahap evaluasi menggunakan metode pengujian dan pembahasan
teknik live shoot dan motion graphic yang dapat diterapkan pada video iklan Enak'e
Moro Resto & Coffee schingga visualisasi informasi dapat dengan mudsh

BAB ITI ANALISIS DAN PERANCANGAN

Bab ini menguraikan tentang profil Enak’e Moro Resto & Coffee,
perancangan iklan vang dibuat. gambaran umum tentang iklan, membahas
apa saja yang dibutulkan untuk membuat sebuah iklan.



BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
Bab ini menjelaskan tentang hasil dan pengujian video iklan Enak’e Moro

Resto & Coffee dengan teknik live shoor dan motion graphic serta
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