BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Perkembangan teknologi merupakan bagian dari pertumbuhan masyarakat.

yang dirilis nopolioncat.com,
pada bulan july 2021 pengguna fmstagram di Indonesia mencapai 91 jt pengguna atau
setara dengan 33.3% dengan papulasi di Indonesia. [1]



Fla-Fla Milkshakes merupakan perusahaan yang bergerak di bidang kuliner
khususnya minuman. Cafe yang sudah berdiri sejak tahun 2012 ini hingga kini sudah
memniliki total 4 cabang yang tersebar di Yogyakarta.

Metode promosi yang dilakukan oléh Fla-Fla Milkshakes sejak tahun 2012

sriili-Bielin cukup . : . + masyarakat dalam membeli
produk yang ditawarkan. Fla-Fla Milkshakes memanfantkan sesial media Instagram
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ik five shoot dan metion graphic.
secara nyata, namun ada beberaps perusahaun yang belum mencrapkan teknik tersebut
tersebut kurang maksimal dan tidak tersebar secarn luas contohnya seperti Fla-Fla
Milkshakes.



Dari latar belakang yang telah peneliti paparkan diatas, maka peneliti
mengadakan penelitian dengan mengambil judul “Analisis dan Implementasi Iklan
Fla-Fla Milkshakes Sebagai Media Promosi Menggunakan Teknik Live Shoot dan
Muotion Graphic ™.

1.2

5. Pembuatun video dengan metode Live Shoot dan Motion Graphic.
6. Pembuatan iklan dalam penelition imi meliputi tahap pra-produksi.



1.4  Tujuan Penelitlan
Tujan Penelitan ini adalah guna mengetshw lebih dalam  mengena

pembuatan media promosi menggunakan teknik Live Shoot dan Motion Graphic serta

cheddi Universitas AMIKOM Yopgyakarta.

I- sﬂ:blgﬁ.iﬂl {H 1 s _ _. - | idformasi
kepads masyarakat melalui video iklan Fla-Fla Milkshakes.

yang sama.



3. Memperluas pemasaran dan informasi perusahaan Fla-Fla Milkshakes agar
di kenal lebih Tuas Iagi.

4. Fla-Fla Milkshakes mempunyai media promosi tambahan.

informasi yang dibutuhkan melalui buku dan melalui fasilitas internet yang

memberikan informasi akurat. Metode studi pustaka ini menggunakan acuan berupa
buku yang relevan dengan proses penelitian sebagai tambahan referensi peneliti.



105 Metode Anallsis
Berdasarkan hasil wawancara, maka penulis menggunaken metode analisis
SWOT dalam penelitian ini.
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1.7 Slstematika Pennlisan

Dalam [aporan pembuatan skripsi disusun dengan sistematika penulisan lapomn
penelitian yang dibagi tiap susunan bab dan keterangan untuk penjelasan dalam tiap
bab yang ditulis, Berikut adalah penyusunan bab dan keterangan singkatnya:



i iklan

iklan yang telah dibuat.
BAB V PENUTUP
yang mungkin berguna di masa mendatang.

DAFTAR PUSTAKA
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