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MOTTO 

“Barang siapa menempuh suatu jalan untuk mencari ilmu, maka Allah akan 

memudahkan baginya jalan ke Surga” 

(HR. Muslim) 

 

“Gunakan waktu sebaik mungkin, karena detik-detik yang telah lewat tidak akan 

bisa kita lewati lagi” 

 

“Terbaik dalam menghadapi masalah adalah menyelesaikannya bukan 

menghindarinya” 
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INTISARI 

Animasi adalah serangkaian gambar-gambar diam, baik itu gambar tangan, 

benda atau orang dalam berbagai posisi. Apabila rangkaian gambar tersebut 

dijalankan tidak lagi terlihat sebagai gambar satuan yang diam, tetapi akan 

bergabung menjadi sebuah ilusi dari gerakan yang utuh. Konteksnya adalah 

motion grafik sebagai film, video atau computer animation. Untuk membuat 

sebuah iklan animasi dibutuhkan imajinasi dan kreatifitas yang kuat. Teknik 

motion grafik sedang mengalami kemajuan pesat, hal ini disebabkan 

perkembangan teknologi komputer. 

Produk Wb Production membuat strategi sangat kretif dalam pembuatan 

iklan. Oleh karena itu, sangatlah penting penggunakan object untuk memenuhi 

kebutuhan data yang akan digunakan sebagai perencanaan strategi kreatif iklan 

motion grafik. 

Tentu saja sebelum pembuatan iklan, penulis dan editor harus melakukan 

observasi dan penelitian yang bertujuan mendukung “Penerapan Teknik Motion 

Grafik Pada Iklan Wb Production Klaten Menggunakan”, guna memperlancar 

jalannya pembuatan iklan tersebut. 

 

 

 

Kata Kunci: Media Pengiklanan, Teknik Motion Grafik, Pengambilan Gambar 

Langsung, Wb Prodution.    
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ABSTRACT 

Animation is a series of silent pictures, about handmade picture, thing or 

people in any potition. Wheh the series of that pictures are operated, it is not look 

as silent unit picture, but it will gather to be an illusion from intact motion. The 

context are motion graphic as films,video or computer animation. To make an 

animation advertisement, strong imajination and creativity are necessary. Motion 

graphics technic getting off the rapid ground, it is because of computer 

technology development. 

Wb.Production product make very creative strategy in advertisement 

production. So that, the use of object to fill data need that will used as creative 

plan strategy of motion graphics advertisement. 

Of course, before the making of the ad, writers and editors must 

observation and research that aims supporting the "Application Techniques 

Motion Graphics On Advertising Wb Production Klaten", in order to expedite the 

course of making these ads. 

 

 

 

Keyword: Advertising Media,Techniques Motion Graphics, Live shotting, Wb 

Production. 

 

 

 

 

 


