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INTISARI 

 

Perkembangan dunia teknologi informasi saat ini berkembang dengan 

sangat pesat , termasuk dengan perkembangan didunia periklanan . saat ini banyak 

bermunculan iklan Resort untuk mempromosikan keunggulan yang dimilikinya 

dengan teknik masing-masing Resort itu sendiri. 

Pada skripsi ini peneliti mencoba membuat sebuah iklan Omkara Resort 

Jogja dengan teknik motion graphic dan liveshoot  dengan mengkombinasikan 

tema Resort itu sendiri sehingga menghasilkan iklan yang tidak menghilangkan 

tema hotel itu sendiri. 

Proses pembuatan iklan Omkara Resort Jogja memang membutuhkan 

persiapan yang matang untuk menghasilkan sebuah iklan , program yang 

diguanakan untuk membuat iklan ini  yaitu after effect cc dan cinema 4D r14  

untuk membuat motion graphic, soundbooth untuk editing suara ,photoshop unutk 

edit foto  dan premier pro cc  untuk menyusun atau menggabungkan video hasil 

editing dan rendering. 

 

Kata kunci : Iklan, motion graphic , liveshoot ,editing, rendering  
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ABSTRACT 

 

The Development of information technology is growing very rapidly, 

including the development of the advertising world. currently many emerging ad 

Resortto promote its advantages with each technique Resort itself. 

In this thesis, the researcher tried to create an ad Omkara Resort Jogja 

with motion graphic techniques and liveshoot by combining the theme of the 

Resort itself so as to produce an ad that does not eliminate the theme of the hotel 

itself. 

Ad creation process Omkara Resort Jogja does require thorough 

preparation to produce an ad, program primarily used to make this ad is after 

effects and cinema 4D R14 CC to create motion graphics, Soundbooth for sound 

editing, photo editing and fatherly photoshop premiere pro cc to compose or 

combine video editing and rendering results. 

 

Keywords: Advertising, motion graphic, liveshoot, editing, rendering


