BAB 1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

"_;_m_--.- dilakukan
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berbedn di benak konssmen. Tkion d
u melalui beberapa media, yaitu : majalah, tablofd, adio, 3

din <osial dan website yang ternyata belum efekif
e Jadi OMKARA Resort memilih cara yang

can media iklan video

i, OMKARA Resort

video yang menggunakan teknik movion graphic dan fiveshaor,
Konsep privat pedesaan yang ramah dan hijau digunakan untuk merujuk
layanan yang disediakan oleh OMKARA Resort untuk menunjukan keunggulan

Resort untuk para tamu yang berkeinginan untuk melarikan diri dari keramaian



bisingnya kehidupan dikota Yogyskarta schingga bisa kembali bersentuhan
dengan alam khas Jogja. Terletak di pedesaan yang sangat privat untuk keluarga

dan semua friendfines, budaya don keunikan OMKARA Resort tidak hanya resort

yang ramah tetapi juga Go Green sebagai suasana yang berada didalamnya.

1.3 Batasan Masalah
Pembuatan iklan televisi OMKARA Resort ini. peneliti memberi batasan
dengan jelas pada tiap prosesnya, yaitu:



I. Ruang lingkup penelitian di OMKARA Resort yang berlokasi di Dusun
Nigepas Doncharjo Neaglik, Sleman, Yogyakarta

2. Ilan ini hanya akan menampilkan informasi yang berhubungan dengan
keberadaan OMKARA Resort yang meliputi lokasi, fasilitas yang ada

Yogyakarta.

2 Sebagai salah satu syarat menyelesaikan Strata | pada STMIK AMIKOM
YOGYAKARTA

3. Dapat mengembangkan teori-teori yang telah di dapat selama mengikuti

perkuliahan di STMIK AMIKOM YOGY AKARTA



L5 Manfaat Penelitian

1. Bagi peneliti mengembangkan ilmu yang diperoleh selama masa study

schingga peneliti tidak hanya meng

dsal secara leor m:mnjugu bisa

il l:hlnﬂﬂ ﬂm”m

RA Resort Yogyakarta
dan Survet e dek nan: 1. partisipasi dan melakukan

wawancars dengan pihak OMEKARA Resort Yopvakarts, Diluar
penelitian adalah penelitian arsip dan studi pustaka.

b. Metode Interview



Penulis melakukan wawancara langsung dengan pihak

Omkara Resort yang berguna untuk mengetahui sejauh mana
permasalahan yang ada di objek penelitian .

€. Metode Kepustakaan

=Dk mlﬂmﬂ[dﬂnd_{;dn]ﬂﬁ

itu sendiri dan dengan kombinasi motion graphic yang akan menjelaskan
gambar - gambar yang ditampilkan dan tentunya merancang storyboard
digunakan untuk mempermudah dalam merancang iklan, perancangan itu
sendiri meliputi perancangan Storyboard, Shooting, Mengedit video,
Merender.



4. Metode Pengembangan
Pembuatan iklan televisi OMKARA Resort ini, penulis memiliki

beberapa tahapan pengembangan yaitu :

1. Produksi. meliputi analisa data, storvbosrd, pengambilan suara,

BAB I: PENDAHUL

Bab ini merupakan bagian pengantar dari pokok permasalahan yang
dibahas dalam skripsi ini. Adapun hal-hal yang dibahas berisikan tentang :
latar belpkang masalaoh, rumusan masalah, batasan masalah, tujuan



penelitian, manfast penelitian, metode pengumpulan data, sistematika

BAB 11 : LANDASAN TEORI

1 yang menguraikan teori-teor
pungkat lunok vang digunakan
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