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INTISARI

PT. Adhi Persada Properti yang merupakan perusahaan pengembang yang telah
lama bergerak pada sektor hunian, gedung komersial dan pengelolaan properti yang
telah menghasilkan sejumlah gedung perkantoran, komersial, dan hunian yang
berkualitas prima.

Infografis atau grafis Informasi merupakan isyarat - isyarat visual untuk
mengkomunikasikan informasi. infografis tidak perlu mengandung jumlah data yang
tertentu, memiliki kompleksitas tertentu, atau menyajikan tingkat analisis tertentu. tidak
ada ambang batas bagi sesuatu untuk “menjadi* sebuah infografis. Video infografis
yang saat ini mulai banyak digunakan untuk berbagai keperluan seperti company
profile, media informasi, maupun media promosi.

Dengan adanya video infografis ini, PT. Adht Persada Properti diharapkan
mampu_menciptakan brand yang terpercaya dimata calon konsumen maupun calon
investor dengan memberikan informasi mengenai profil, portofolio, dan proyek yang
dimiliki oleh perusahaan.

Kata Kunci: Video, Infografis, Motion Graphic, Adhi Persada Properti
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ABSTRACT

PT. Adhi Persada property is a developer company which has long been
engaged in the sector of residential and commercial buildings and property
management which has produced a number of office buildings, commercial and
residential prime quality.

Infographics or information graphics is a signal - visual cues to communicate
information. Infographic does not need to contain a certain amount of data, has a
certain complexity, or present a certain level of analysis. there is no threshold for
something to "be" an infographic. Currently, video infographic is widely used for
various purposes such as company. profile, media information, and a media campaign.

With thisinfographic video, PT. Adhi Persada property is expected to create a
trusted brand in the eyes of prospective customers and potential investors with
information about the profile, portfolio, and project owned by the company.

Keyword: Video, Infographic, Motion Graphic, Promotion, Adhi Persada Properti
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