BABI

PENDAHULUAN

yo teknologi. Penyampaian  dan
teknologi mm& era modem, 5o _.;.: i

i it berguna,
i, Kemudian dikelola dan

bagi manusia.
1 yang berads di Kota Temate,
Maluku Utara. Perusahaan ini bergerak khususnya dalam bidang kerajinan tenun dan
batik. Dengan desain motif khas dari daersh Maluku Utara yang menjadikan produk-

produk ini sebagai daya tarik bagi wisatawan.



Arleon Craft selama ini menggunakan media cetak sebagai media promosi yang
ruang lingkupnys masih terbatas dan kurang menarik dalam menyampaikan
informasi. Sehingga sebush Analisis dan Pembuatan Video Profil Perusahaan Arleon

ergjinan dari Maluku Utara tersebut

Canon EOS 1100D.
2. Pembuatan video animasi ini mengmunakan teknik animasi motion
graphic.



a.  Konsep Teknik Pembuatan

Media yang digunakan berupa still images dengan format pived atau
vectar, data video dan suara. Dalam tiap media yang bisa disusun masing-
masing sebagai layer terdupat preperti pengaturan untuk memanipulasi,
seperti posisi (%, y dan terkae

b.  Mediainternet

Konsep promesi dengan media internet yaitu memanfaatkan fitur
yang ada di media social dan video hasting.
4. Mengidentifikasi masalah menggunakan Analisis SWOT.



1.4  Maksud dan Tujuan Penelitian
Adapun maksud dan tujuan dalam penelitian ini yaitu:
. Maksud Penelitian

a.  Membuat video profil perusahasn yang dapat menyampaikan pesan

2. Metode Analisis

Proses menganalisis perusahaan dengan menggunakan analisis SWOT.
Unituk mengetuhui kekuatan, kelemahan, peluang dan ancaman dari perusahaan.



3. Metode Perancangan

Proses membuat ide, tema, naskah, storvhoard, penyusunan jadwal,
rincian biaya, penentuan lokasi, penyiapan properti, dan ralent casting.
4. Metode Capturing

BAB Il LANDASAN TEORI
Bab 11 berisi tinjauan pustaks dan dasar teori multimedia secara umum

mieliputi pengertian multimedia. interaksi manusia dan komputer.



BAB 111 ANALISIS DAN PERANCANGAN

Bab 11l akan membahas tentang tinjauan umum, analisis, rincian biaya,
dan tahap pra produksi.
BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEME
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