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INTISARI 

 

 

Kata Kunci: Provinsi Riau, Iklan TV, Timelapse 

 

Provinsi Riau sebenarnya mempunyai potensi pariwisata yang sangat menarik 

seperti provinsi-provinsi lain di Indonesia.. Namun pada kenyataanya pariwisata 

di provinsi Riau masih kurang dikenal olah masyarakat Riau itu sendiri, 

dikarenakan kurangya promosi wisata di provinsi Riau yang saat ini hanya 

menggunakan media promosi buku wisata, peta wisata dan video yang berdursai 

terlalu lama sehingga dirasa kurang efektif untuk media promosi. 

Periklanan merupakan salah satu tahap dalam pemasaran. Produk, barang 

ataupun jasa, baik penamaanya, pengemasanya, penetapan harga, dan 

distribusinya tercemin dalam kegiatan periklanan. Tanpa periklanan berbagai 

produk tidak akan dapat mengalir secara lancer ke para distributor, apalagi sampai 

ketangan konsumen. 

Timelapse biasa disebut juga dengan timelapse photography yang merupakan 

pengembangan dari bidang fotografi yang menjadikan sekumpulan foto yang 

diambil dalam periode tertentu menjadi sebuah klip video pendek. Periode 

pemotretan umumnya berdurasi lama, bias hingga berjam-jam, sedangkan timing 

pengambilan foto bias dibuat berkala setiap beberapa detik hingga menit, 

tergantung kebutuhan 
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ABSTRACT 

 

Keyword: Riau Province, TV advertisement, Timelapse 

 

Riau Province actually has a very attractive tourism potential like other 

provinces in Indonesia .. But the fact of tourism in the province of Riau still not 

known if the people of Riau itself, due to a lack of promotion of tourism in the 

province of Riau, which is currently only using media campaign travel book , 

tourist maps and videos berdursai too long so that it is less effective for media 

promotion. 

Advertising is one of the stages in the marketing. Products, goods or 

services, either penamaanya, pengemasanya, pricing, and distribution is reflected 

in advertising activities. Without advertising various products will not flow 

smoothly into the distributor, especially to the hands of consumers.  

Timelapse also called timelapse photography which is the development of 

the field of photography that makes a series of photos taken in a certain period 

into a short video clip. Shooting period is generally long duration, the bias for 

hours, while the timing of image capture bias made periodically every few 

seconds to minutes, depending on needs 

 

 

 

 

 

 

 

 


