BAB 1

FPENDAHULUAN

Dalam sebuah perusahaan yang bergerak dibidang konstruksi teknik bangunan
seperti PT Fulicaland, tidak dipungkiri bahwa kebutuhan multimedia untuk membuat
sebuah desain produk bangunan menjadi produk yang unggul, kompetitif dan
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memiliki daya tarik bagi konsumen menjadi hal yang sangat penting. Peneliti
ingin membuat Perancangan Visualisasi Rumah Berbasis 3D sebagai media promosi
pada PT Fulicaland yang dapat memperbanyak konsumen. Dengan cara seperti ini

konsumen dapat melihat bentuk dan t nh secara menarik.

uraikan diatas, maka

6, Adobe Premier CS 6.
aya 2013, Adobe After

Effect CS 6, Adobe T

3. Bentuk 3D lebih ke desain exterior {bentuk gedung), sedangkan modelling
desain interior hanya beberapa bentuk sebagai perwakilan tiap ruang yang ada
seperti kursi, almari, meja dan lain-lain.



4. Visualisasi rumah yang dibuat yaitu tipe Barcelona (957)
5. Video visualisasi berdurasi sekitar = | menit 25 detik.

1.4 Maksud dan Tujuan Penelitian

desain rumah.
2, Konsumen dapal membayangkan visualisasi sebuah rumsh tanpa harus
membangunnya terlebih dahulu.



3. Untuk menghasilkan sebuah media informasi yang sesuai dengan kebutuhan

arakorat don lengkap sesuai dengan




Le.3  Metode Study Literatur
Merupakan metode pengambilan data menggunakan fasilitas yang ada seperti
menggunakan fasilitas internet yang berhubungan dengan visualisasi bangunan 3D

dalam lingkup dunia internet melalul worldaide-web (WWW).
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ASAN TEOE

hubungan multimedia dan visualisas

meningkatkan keunggulan bersaing, pentingny: ultimedia. teori perancangan,
gambar rumah, pengertian promosi, analisis swot, teori perancangan multimedia dan
gambar rumah.



BAR 11T ANALISIS DAN PERANCANGAN

Bab ini menjelaskan tentang gambaran umum pada PT Fulicaland, analisis
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