BAB1
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang Masalah

Pariwisata dapat didefinisikan suatu perjalanan dari suatu tempat menuju

tempat lain yang bersifat sementara, biasaiij

meningkatkan pendapatan masynrakat sertn pendapatan asli dacrah, apabila dapat
dikelola dan dikembangkan secara maksimal. Memasuki era globalisasi peranan
industri pariwisata harus didukung dengan sumber daya manusia yang berkualitas

dan profesional. Adapun sarana dan prasarna dalam suatu objek wisata itu sangat
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diperlukan untuk menarik wisatawan untuk mengunjungi suatu objek wisata.
Semakin lengkap sarana dan prasarana yang disediakan di suatu objek wisata akan
membuat wisatawan nyaman dan betah menikmati objek wisata tersebut, Wilayah
Indonesia yang dilewati gans khatubhstiwa menjadikan Indonesia memilik tklim
yang memunculkan beraneka rogam fléfa, dan fauna yang mempesona para
wisatawan untuk bedkunjung ke dndonesia, Keadaan geografis Indonesia yang

zria keanckarngaman

Tujuan Wisata (DTW) yang terkenal di dunia, Dilatar bel
sragaman budaya, menindikan negamm In
ikan objek wisata, baik ity objek wisata alarm maupun obje
sk merjsga kelangsngan bidup para el s

Daerah Istimewa Viogy i sebuah provinsi yang memiliki
ot i tbunyoc Y PR TRV Doberopa tempel paiiaia
yang dapat menjadi alternatif pilihan tempat untuk dikunjungi wistawan antara lain
Kraton Yogyakarta, Kebun Binatang Gembira Loka, Pantai Parangtritis, Pantai
Gumung Kidul. Toman Sari. Tugu Jogjs, Museum Benteng Vredeburg, Candi

Prumbanan, Alun Alun Kidul, Taman Pintar, Pasar Beringharjo. Museum Gunung
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Merapi, Wisata Kulon Progo, Pantai Parangtritis, Pantai Depok, Goa Pindul, Candi
Rotu Boko, Wisata Kebun Buah Mangunan, Jogja Bay Waterpark dan masih
banyak lainnya. Selain itu masyarakat di Kota Yogya yang ramah tamah menjadi
keunggulan tersendiri sebagai daya tarik wisata. Berbagai alternatif pilihan tersebut
tempat pariwisata di Kota Yogyakartas belinm sepenuhnyn banyak diminati oleh

promosi yang  digunakan untuk

untuk berlibur di Kota
apat semakin dikenal oleh
masyarakat luas yang beradas di Indonesia bahkan diluar negeri dan membuat
wisatawan terfarik untuk berkunjung ke tempat pariwisata di Kota Yogyakaria
1.2 Tujuan Penelitlan
Bagian ini memuat penjelasan secara spesifik mengenai:



Memperkenalkan sebagian kecil obyek wisata kepada masyarakat melalui
digital platform.
dikunjungi yang ada di Yogyakarta.
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1.4 Batasan Masalah
Berdasarkan ruang lingkup vang ada dan permiasalshan vang diteliti agar
lebih spesifik maka batasan masalah yang akan diteliti adalah:
I. Pembuatan video ini untuk mempromosikan pariwisata Yogyakarta

‘2. Iklan ini akan ditayangkan di berbagai sosial media seperti Instagram,

penelitian dan bahan membuat project.
c. Metode Perpustakaan
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Melakukan pengumpulan data dengan cara mengumpulkan buku-
buku pustaka yang digunakan sebagai referensi dalam proses pembuatan
video iklan ini.

1.0 Sistematika Penulisan

4. Bab IV Pembahasan
Pada bab ini berisi uraian tentang tahapan-tahapan pembuatan iklan dan
perancangan, penggunaan perangkat keras dan perangkat lunak yang



akan di gunakan dalam pembuatan video iklan Pengenalan Anak

Difabel. dari sesi pra produksi sampai menjadi video iklan promosi.
5. BabV Penutup

Bab ini berisi tentang kesimpulan dan saran , disini penulis mencoba
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