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INTI SARI 

 

Pembuatan skripsi yang berjudul "Perancangan dan Pembuatan Iklan Visit 

Lovina Festival 2016" dimotivasi oleh kurangnya promosi dari pemerintah, 

khususnya Dinas Kebudayaan dan Pariwisata dalam mempromosikan pariwisata di 

Bali Utara. Daerah Bali Utara memiliki potensi pariwisata yang cukup menjanjikan 

jika dikelola dan dipromosikan dengan baik. Hal ini dapat menjadi potensi 

pendapatan daerah yang besar dari sektor pariwisata. 

Promosi yang telah dilakukan oleh Dinas Pariwisata Kecamatan Buleleng 

masih terlokalisir dan hanya melalui media poster dan spanduk. Metode Promosi 

saat ini digunakan belum maksimal, sehingga masyarakat khususnya wisatawan 

luar Bali dan luar negeri kurang mendapat informasi tentang pariwisata di Bali 

Utara. 

Dalam video iklan "Visit Lovina Festival 2016" akan menyajikan informasi 

tentang kegiatan yang diadakan di Festival Lovina seperti tari-tarian dari setiap desa 

di Kabupaten Buleleng, dan beberapa permainan tradisional. Tujuan dari 

pembuatan iklan tersebut adalah untuk membantu memperkenalkan dan 

mempromosikan pariwisata di Bali Utara, terutama acara Lovina Festival dalam 

rangka untuk menarik lebih banyak pengunjung tidak hanya dari warga setempat, 

tetapi di luar Bali dan wisatawan asing.  

 

Kata kunci : iklan, promosi 
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ABSTRACT 

 

The Making of thesis entitled "Design and Production of Visit Lovina 

Festival 2016 Advertisment" was motivated by lack of promotion of the government, 

especially the Department of Tourism in promoting tourism in North Bali. North 

Bali area has considerable tourism potential promise if managed and promoted 

properly. It can be a big potential local revenue from tourism sector. 

The promotion that has been done by the Department of  Tourism District 

Of Buleleng still localized and throug  posters and banners media only. The 

Promotion methods currently used are not yet maximal, so that the public especially 

tourists outside Bali and abroad get lack of information about tourism in North 

Bali. 

In the video advertisment "Visit Lovina Festival 2016" will present 

information about the activities held in Lovina Festival such as dances from every 

village in Buleleng district, and some of the traditional game. The purpose of 

making these ads is to help introduce and promote tourism in North Bali, Especially 

Lovina Festival event  in order to attract more visitors not only from local residents, 

but outside of Bali and foreign tourists. 

 

Key words : advertisment, promotion 

 

 

 

 

  


