Buleleng berbatasan dengan Laut Jawa di sebelah utara, Kabupaten
Jembrana di sebelah barat, Kabupaten Karangasem di sebelah timur dan Kabupaten
Bangli, Tabanan serta Badung di sebelah selatan. Secara keseluruhan luas wilayah
Kabupaten Buleleng adalah 136588 hektar atau 24.25% luas Propinsi Bali dan

memiliki panjang ruas pantai sekitar 144 km. Kabupaten Buleleng merupakan



daerah berbukit vang membentang di bagian selatan, sedangkan di bagian utara
merupakan dataran rendah.

Pelaksanaan Lovina Festival yang digsgas Pemerintah serta didukung
sejumlzh komponen panwisata di Buleleng sebogai upaya untuk membangkitkan
industri pariwisata di Buleleng, khususnaya di Eovina sebagai Ikon Pariwisatn Bali
Utara dengan memanfaatkan polensi-pofensi yangdimiliki Buleleng dalam

h menggunakan media elekironik sebagni media
visi, Medin intenet dan televisi dipilih karena.

f9sdan media internet maupun televisi menyajikan tampilan audio
ats Kabupaten Buleleng belum membuat iklan;

akan membuat sebuakh -:--.: Ii 1 MenZeUns ] '_:-I

sendiri dengan kualitas
1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar befakang masalah yang telah dikemukaken diatas, maka
dapat diambil rumusan masalahnya yaitu bagaimana merancang iklan “Visit Lovina



Festival 2016 sebagai media promosi Dinas Kebudayaan dan Pariwisata

Kabupaten Buleleng dengan biayva murah tetapi dengan kualitas gambar yang baik?

1.3 Batasan Masalah

Fokus pembahasan dalam hal ini dibatasi dengan ruang lingkup yang lebih

I. Membuat video iklan “Visit Lovina Festival 2016” yang akan
ditnyangkan di media internet seperti Youtube moupun media-media
sosial lninnya sebagai media promosi Dinas Kebudayaan dan Pariwisata
Kabupaten Buleleng dengan biaya murah dan kualitas yang baik.



2. Memboat iklan yang dapat menarik minat wisatawan lokal, domestik
dan internasional untuk berwisata ke Kabupaten Buleleng pada saat
event Lovina Festival 2016,

1.5  Manfast Penelitian

l. Mendapat title sebagai Safjana Komp

015 pada tanggal 27

Lo.2  Metode Wawancara

Metode pengumpulan data dengan cara berkomumkasi secara langsung
dengan pihak penyelenggara acara. Adapun wawancara dilakukan dengan Kepala
Seksi Kerjasama dan Pemasaran vaitu Bapak Drs. | Nyoman Sempiden sebagai
perwakilan dari Kepala Dinas Kebudayasn dan Pariwisata Kabupaten Buleleng.



Pada wawancara ini beliau membenkan beberapa informasi mengenai acara Lovina
Festival ini serta memberikan perijinan dalam menggunakan scara Lovina Festival
ini sebagai objek skripsi penulis.

pen_gumpulln data, sisternatika penuli

BAB Il LANDASAN TEORI

Bab ini menguraikan secara teoritis tentang konsep dasar tentang pengertian
multimedia, objek multimedia, gambaran umum tentang periklan, fungsi
periklanan, tujuan periklunan, jenis periklanan, strategi kreatif pembuatan iklan,



anggaran periklanan, software yang digunakan, framing dan jenis-jenis shor, sudut
penggambilan kamera dan tahap dalam produksi iklan.

BAB 111 ANALISIS DAN PERANCANGAN

Bab ini menguraikan tentang sejarah singkat Lovina Festival beserta jadwal
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