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MOTTO 

 

 Hidup jangan terlalu banyak mengeluh teruslah berusaha semaksimal 

mungkin untuk meraih kebahagiaan. 

 Kesuksesan bukan proses yang instan butuh kerja keras dan jam terbang 

yang tinggi.. 

 Kerjakanlah apa yang bisa kamu kerjakan. Selanjutnya, biarkanlah Tuhan 

yang melakukan apa yang tidak bisa kamu kerjakan. 

 Jangan sombong terlebih dahulu sebelum kamu melebihi kekuatan Tuhan. 

 Hanya kebodohan meremehkan pendidikan. 

 Pendidikan merupakan perlengkapan paling baik untuk hari tua. 

 Percayalah,tuhan tidak pernah salah memberi rejeki. 
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INTISARI 

 

 

          Multimedia adalah salah satu cara untuk memudahkan penyampaian 

informasi dan promosi distro couple-couple di hadapan masyarakat sehingga 

dapat memahami isi dari video iklan ini melalui gambar, teks, audio, animasi dan 

video. Selain multimedia juga mampu menghasilkan suatu yang lebih hidup dan 

menarik. Sehingga dapat di simpulkan bahwa tujuan dari membuat iklan ini yang 

dibuat untuk distro couple-couple berbasis multimedia  sebagai sarana media 

promosi yang akan membantu dalam menyampaikan informasi dan promosi 

upaya masyarakat. 

         Media berbasis publikasi multimedia sangat banyak termasuk televisi iklan, 

website, film animasi, profil distro dan sebagainya. Penulis memilih untuk fokus 

pembahasan media publikasi dalam bentuk iklan. Video iklan distro dilengkapi 

dengan teks, gambar, suara, dan animasi. Video iklan ini dibuat dengan 

menggunakan adobe after effect CS6. 

         Dengan fasilitas yang dimiliki membuat iklan dapat digunakan sebagai 

sumber penyampaian informasi yang menarik. Dari membuat iklan ini hasilnya 

diharapkan dapat membantu masyarakat untuk mengetahui secara lebih lanjut 

tentang profile distro couple-couple. 

  

 
Kata kunci : iklan televisi, multimedia, Distro 
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ABSTRACT 

 

 Multimedia is one way to facilitate the delivery of information and 

promotion of distribution-couple couple in front of the public so as to understand 

the contents of this advertisement video through images, text, audio, animation 

and video. In addition to the multimedia are also capable of producing a more 

vibrant and attractive. So it can be concluded that the purpose of creating this ad 

made for distributions couple-couple-based multimedia as a means of a media 

campaign that will help in passing on information and promotion of community 

efforts. 

 

         Media-based multimedia publications very much including television 

advertisements, website, animation film, profile distributions and so on. The 

authors chose to focus the discussion of media publicity in the form of advertising. 

Video ads distro comes with text, images, sound, and animation. Video 

advertising is built using adobe after effects CS6. 

 

         With facilities of making ads can be used as a source of interesting 

information delivery. Of creating this ad results are expected to help people to 

know more about the distribution profile couple-couple. 

 

Keywords: television advertising, multimedia, Distro 


