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INTISARI

Mini Market Sania adalah mini market yang ada di Yogyakarta yang
belum mempunyai cabang dan walaupun mini market ini ramai pembeli tetapi
tidak banyak orang tahu nama mini market ini mungkin karena promosi yang
sangat terbatas.Untuk mengatasi masalah ini, saya akan membuat dengan media
iklan ini untuk memperkenalkan kepada masyarakat.

Stop motion adalah metode Kklasik tetapi jika dikerjakan secara serius pada
langkah-langkah produksinya akan membuat stop motion lebih menarik dan
menantang untuk visualisasi idenya.Untuk pembuatan iklan animasi dengan
teknik stop motion ini perangkat lunak yang digunakan adalah Adobe After
Effect,Adobe Premiere, Adobe Photoshop dan Adobe Audition.

Iklan animasi dengan teknik stop motion ini akan didesain secara menarik
dan sekreatif mungkin. Tujuan pembuatan iklan ini diharapkan dapat menjadi
media pemasaran yang lebih menarik, efektif dan dapat meningkatkan daya saing
dari mini market lainnya.

Kata Kunci: iklan animasi, media promosi, stop motion, mini market sania
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ABSTRACT

Sania Mini Market is a mini market in Yogyakarta that still doesn't have
branches and although the place is crowded with customer, not many know this
place because it lacks of promotion. To solve this problem, I'll make a media
advertising that will publish to people.

Stop motion is a classic method that if do seriously in its step of
production, it will be make it interesting and challenging in its idea visualization.
To make an animation advertisement with stop motion tech, the software to be
used are adobe after effect, adobe premiere, adobe photoshop, and adobe
audition.

The animation advertisement made by this stop motion technique designs
in an interestingly and creatively. The purpose of this advertisement creation is
expected to be more attractive media marketing, effective and improves the
competitiveness from other mini market.

Keywords : the animation advertisement, promotion, stop motion, Sania mini
market
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