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MOTO 

 

1. Bermimpilah selagi kamu bisa bermimpi. 

2. Kegagalan hanya terjadi bila kita menyerah dengan cepat, tanpa usaha 

yang keras. 

3. Harga kebaikan manusia adalah diukur menurut apa yang telah 

dilakukannya. 

4. Bersihkan harta dengan bersedekah. 
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INTISARI 

 

OLLIN Bakery & Cakeshop adalah suatu perusahaan roti yang harus 

dikelola dengan baik dan bertanggung jawab. Melihat perkembangan bakery dan 

cakeshop yang pesat dari berbagai daerah maupun diseluruh Indonesia, salah 

satunya yaitu untuk bersaing memperebutkan para pelanggan. 

Dengan adanya persaingan tersebut, perusahaan bakery dan cakeshop perlu 

ide-ide yang baru untuk membuat produk baru yang lebih inovatif agar semakin 

menarik para pelanggan. 

Hasil dari penelitian bakery dan cakeshop bahwa perusahaan tersebut bisa 

menjanjikan apabila perusahaan dikelola dengan baik, maksimal dan bertanggung 

jawab. Terlebih lagi apabila produk yang dimiliki oleh perusahaan memiliki ciri 

yang khas. 

 

Kata kunci : Iklan Televisi, Produksi Iklan, OLLIN Bakery & Cakeshop. 
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ABSTRACT 

 

OLLIN Bakery & cakeshop is a bakery that must be managed properly and 

responsibly. Seeing the development of bakery and rapid Cakeshop from various 

regions and throughout Indonesia, one of which is to compete for customers. 

Given the competition, a bakery and Cakeshop need new ideas to create 

innovative new products in order to attract more customers. 

The results of the study Cakeshop bakery and the company can promise that 

if the company is well managed, the maximum and responsible. What's more, if the 

products of the company have distinctive characteristics. 

 

Kata kunci : Television Advertising, Advertising Production, OLLIN Bakery & 

Cakesho.


