BAB I

PENDAHULUAN

HOP T skon sebunh perusshazn yang
sudah tidak asing la@i di y bakery & cakeshop ini mulai
AL - . an sdunve paimng tersebut,

Dengan demikian perusahaan bakery & cakeshop ini bisa menjadikan
sehuah usaha yang menjanjikan apabila usaha dikelola dengan baik, maksimal dan
bertanggung jawab.



1.2 Perumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang masalah diatas, maka dapat dibuat rumusan
masalah yaitu bagaimana cara membuat Iklan TV OLLIN Bakery & Cakeshop.

1.3 Batasan Masalah

Sﬂm{hﬂgﬂﬂrﬁ Musan m
penelitian ini sebagi berikut

1. Menemukan cara agar perusahaan tetap berkembang dengan pesat.

2. Mengetahui bagaimana cara perusahaan bersaing dengan perusahaan
lainnya,

3. Menemukan eara agar produk bisa dikenal oleh masyarakat secara luas.



4. Sebagai penerapan pengembangan ilmu yang didapat dalam
perkulishan selama masa studi di STMIK AMIKOM Yogyakaria.

5. Sebagai syarat kelulusan dalam mendapatkan gelar sarjana program
‘studi STRATA-1 di STMIK AMIKOM Yogyakarta.

L5 Manfaat Penelltian




1.6.1  Pengumpulan Data

1. Metode Observasi

Suatu metode pengumpulan data dengan cara melakukan pengamatan
langsung terhadap obyek yang akan diteliti serta pencatatan secara cermat dan
sistematik. Dalam hal i pengamatan dilakiikan langsung pada perusahaan OLLIN

Suaiu metode. peng nmikasi langsung
marketing OLLIN Bakery & Cakeshop,
1] einipmmm—mpmﬁildnﬁdnﬂmim tan dokumen

lain yang ada hubungannya dengan masalah yang diteliti, sehingga dapat diperoleh
oo s el yang ods L . miﬂi

1.o.2 Analisis

Melakukan analisis terhadap data-data yang telah diperoleh. Data yang akan
dianalisis berupa data objek, kebutuhan produksi iklan, serta kelayakan iklan itu
sendiri. Dari hasil analisis dihasilkan gambaran kondisi yang ada sehinggan dapat
dilakukan proses selanjutnya.



1.6.3 Perancangan Iklan

Merancang proses pra produksi yang nantinya biss mempermudah dalam
proses produksi iklan,

1.0.4 Pembuatan Iklan

BAB I LANDASAN TEORI

Bab ini akan menguraikan teori-teori yang mendukungan penelitian

ini, sehagai dasar dari analisis penelitian. Diantaranya adalah :



BAB I

Konsep dasar iklan, standar penyiaran, tahap memproduksi iklan
dan software yvang digunakan.

ANALISIS DAN PERANCANGAN SISTEM

Bab ini diuraikan dan dijelaskan tahap pra produksi yang meliputi :
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