BAB 1

PENDAHULUAN

1.1  Latar Belakang Masalah
Pariwisata dapat didefinisikan suatu perjalanan dari suatu tempat menuju
tempat lain yang bersifat sementara, biss kukan oleh orang — orang yang
ingi x pikiran st manfaatkan waktu libur dengan
Dalam UL No. 10
faialah berbagai
s st layanan yang
tengi ohjek wisata di
geografis dan

. . Hal tersebut menjadi daya tarik tersen
nenikmati objek wisata tersebat.
iwisats di Indonesia sangal member peran p

_ negara meningkat, selain it
m bagi masyarakat sekitar objek wisata |

| daerah, apabila dupat
ki era globalisasi peranan
| manusia yang berkualitas
dan profesional. Adapun sarana dan prasarana dalam suatu objek wisata itu sangat
diperlukan untuk menarik wisalowan uniuk mengunjungl suatu objek wisat.
Semakin lenghkap sarana den prasarana yong disediakan di suatu objek wisate akan
membuat wisatawan nyaman dan betah menikmati objek wisata tersebut. Wilayah
Indonesia yang dilewati gans khatulistiwa menjadikan Indonesia memilik ikiim
yang memunculkan beraneka rogam floa dan fauna yang mempesona para
wisatawan untuk berkunjung ke Indonesia. Keadsan peografis Indonesia yang



berupa hutan hujan tropis, gunung, pantai, dun juga lautan seria keanekaragaman
budaya yang merupakan modal dasar yong sangat potensial untuk di jadikan
Daerah Tujuan Wisata (DTW) vang terkenal di dunia. Dilatar belakangi oleh
keindshan alam dan keanekaragaman budava, menjadikan negara Indonesia
sebagni negara vang terkenal okan objek wisata, baik itu objek wisata alam
maupun objek wisata budaya. Selain untul mmjnga kelangsungan hidup para

promosi yang digunakan unfuk m

pariwisatn yang ada di Kota Yogya seperti pada siaran televisi, internet, radio.
media uhs bahkan dari mulut ke mulut belum tentu belum membuat masyarakat
unfuk tertarik berkunjung ke tempat partwisata yang ada. Permasalahan tersebut
dikarenakan informasi vang diberikan oleh media promosi tersebut belum
maksimal, karena belum ada kerjasama antara dinas Pariwisata Kota Yogyakarta



dengan pihak tempat-tempat wisata dan transporiasi wisata yang ada, serta pihak-
pihak penunjang wisata kota Yogyakarta.

Permasalohan itulah yang menjadikan penulis ingin membuat sebuah
media promosi yang berupa Iklan yang ditujukan untuk pariwisats di Kota
Yogyakarta, Karena dengan menggunakan [klsn masyarakat diberbagai daerah di
Indonesia dapat mengetahui informasi-informasi potensi wisata yang ada di Kota
Yogya. serta dapat mengetshui kalkiilasi bisym yang mereka butuhkan untuk
berlibur di Kota Yogyakarta. Besar harapan agar Kofa, Y ogyakarta dapat semakin
wisats di Kota

Yogvakarta.

1.3 RKumusan Masalah
Berdasarkun latar belakang masalah di atas dapat disimpulkan sebugh

permasalahan yaitu:



e ; |
_— T )
wmmL teknik live shoot dan motion graphic pmwmu. e




1.4 Batasan Masalah

Berdasarkan ruang lingkup vang ada dan permasalshan yang diteliti agar
lebih spesifik maka batasan masalah yang akan diteliti adalah:

|, Pembuatan video ini untuk mempromosikan pariwisata Yogyakarta

3. Iklan ini akan ditayangkan di televisi dan videotron di kota

penelitian dan bahan membuat project.
¢. Metode Perpustakaan



Melakukan pengumpulan data dengan cara mengumpulkan buku-
buku pustaka yang digunakan sebagai referensi dalam proses pembuatan
video iklan ini.

1.0 Sistematika Penulisan

Bab IV Pembahasan
Pada bab ini berisi uraian tentang tahapan-tahapan pembuatan iklan



akan di gunakan dalam pembuatan video iklan Pengenalan Anak Difabel,
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