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INTISARI

Perkembangan teknologi informasi yang sangat pesat di era globalisasi
seperti sekarang ini ,semakin mendukung manusia untuk membuat sebuah
kreatifitas yang maksimal dalam segala bidang, termasuk dalam bidang informasi.
Salah satu kemajuan teknologi informasi yang paling menonjol yaitu di bidang
multimedia. Sebagai contoh “Pedro’S Pit Shop Yogyakarta” adalah toko Sepeda
yang menjual berbagai jenis sepeda, menjual sparepart dan juga servis sepeda.
Toko ini membutuhkan media informasi-untuk menginformasikan produk-produk
yang dijual. Televisi dianggap paling efektif untuk menginformasikan sebuah
produk ataupun jasa, baik saluran televisi lokal atau saluran televisi nasional
melalui media iklan televisi.

Tentu dalam perancangan iklan televisi “Pedro’S Pit Shop Yogyakarta”
membutuhkan ketepatan dalam menempatkan frame-framenya. Dalam
pengambilanya menggunakan media rekam karena ini adalah media yang sangat
nyata. Dan di dalam iklan tersebut akan ditambahkan efek-efek Greenscreen,
Track Motion dan Animasi 3D serta effect lainya yang dibutuhkan. Oleh karena
itu iklan disini akan dibuat semenarik mungkin untuk membuat penonton yang
melihatnya menjadi tidak bosan.

“Pedro’S Pit Shop Yogyakarta” telah mengupayakan usaha untuk
menginformasikan usahanya, tetapi hasil yang diharapkan kurang mendekati
target. Sehingga diharapkan dengan adanya iklan ini penjualan di “Pedro’S Pith
Shop Yogyakarta” akan lebih meningkat lagi dari sebelumnya dan lebih dikenal
oleh masyarakat luas khususnya di Yogyakarta dan Jawa Tengah.

Kata Kunci : Multimedia, Iklan, Televisi.
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ABSTRACT

The development of information technology is very rapid in this
globalization era, the human support to make a maximum creativity in all areas,
including in the field of information. One of the advances in information
technology that is most prominent in the field of multimedia. For example,
"Pedro'S Pit Shop Yogyakarta™ is a Bike shop that sells various types of bicycles,
selling spare parts and servicing bikes. This shop requires information media to
inform the products are sold. Television-is considered the most effective way to
inform a product or service, both local television channels or national television
channels through the medium of television advertising.

Of course in the design of television advertising "Pedro'S Pit Shop
Yogyakarta" requires precision in placing the frame. The shoot is using media
recorderbecause it is a real media. And in the ad will be added effects
Greenscreen, Track Motion and 3D animations and other effects required. There
fore advertisements herein will be made as attractive as possible to make the
audience see it become bored.

"Pedro’'S Pit Shop Yogyakarta™ has been pursuing efforts to inform their
business, but the results are expected to be less close to the target. So _hopefully
with this ad sales in "Pedro’S Pith Shop Yogyakarta" will increase even more than
before and more recognized by the public, especially in Yogyakarta and Central
Java.

Keywords : Multimedia, Advertising, Television.
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