BAB 1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Teknologi Informasi sekarang ini sudah semakin berkembang, kebutuhan

penelitian tentang “Perancangan Dan Pembuatan [klan Televisi Pada Pedro’S Pit
Shop Yogyakarta™ untuk berupaya semaksimal mungkin membual sebuah iklan
televisi untuk menginformasikan Pedra’S Pit Shop dikalangan masyarakat |uas

pada umumnya,



1.2 Rumusan Masalah

Sesual dengan latar belakang masalah di atas, maka dapat dirumuskan
permasalahannya yaitu : Bagaimana membuat sebush iklan televisi untuk
menginformasikan toko sepeda Pada Pedro’S Pit Shop Yogyakarta.

masyarakat tertarik untuk berkunjung.

3. Memperlihatkan kelengkapan-kelengkapan barang yang dijual, mulai
dari penjualan sepada, servis sepeda, perakitan sepeda, sparcpart, dan
aksesoris sepeda kepada masyarakat.



1.5 Manfaat Penelitian

Adapun manfaat dari penelitian vang penulis lakukan antara lain adalah:
I. Manfaat bagi penulis
a. Memperoleh gambaran nyata tentang informasi Pedro'S Pit Shop.
b. Dapat menambah pengetahiam atas teori yang diajarkan khususnya

untuk mencari data tentang Pedro’S Pit Shop untuk memperoleh
data yang kongkrit dan lengkap sebagai bahan anmalisa dan
penelitian.



b. Pengamatan Langsung (Observasi)
Penelitisn dilakukan dengan mengadakan pengamatan langsung
terhadap objek yang diteliti yaitu beberapa produk yang dijual
untuk  kebutuhan pengambilan gambar, untuk mengetahui

rancangan iklan televisi sestial
Shop.
4. Pengambilan gambar dan editing
Meruncang dan membuat sebush bentuk video untuk kebutuhan

felevisi



5. Implementasi
Meletakan sebuah iklan televisi untuk ditayangkan. Tahap ini meliputi
pengoreksian dan penayangan iklan.
1.7 Sistematika Penulisan

Sistematika penulisan skripsi ini diimikan dalam beberapa bab. yaitu -

yint e At vz A
yang adu kaitanya dengan penelitian, yang m

Bab ini NeEL Lelig 4o i i dOn perancangan iklan televisi

secarn umum, sertd segala

BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

Bab ini akan dibahas hasil penelition yang sudah dicapai dalam
bagian-bagian sebelumnya, proses pengoperasian iklan dan implementasi
dari iklan yang sudah dibuat,



BABV PENUTUP
Bab ini berisi kesimpulan dari proses pembuatan iklan televisi dan
datang.
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