BAB I

PENDAHULUAN

leunggulan produk Se
uknya melalui beberapa media, yaitu © majalah, tabloid
haran dan televisi.

PP Hotel Group mempunyai iklan yung mas
sasial tetapi belum mempunyai iklan yang berbasis videc

L video yudilin

Konsep ramah
disediakan oleh LPP Hotel Group untuk menunjukkan keunggulan Hotel untuk

. merujuk layanan  yang

para tamu dan merssa di rumah. LPP HOTEL GROUP menyediakan friendly
hotel untuk para tamu, masyaraknl, lingkungan fisik dan sosial. LPF Hotel Group
terletak di tempat yang strategis Yogyakarts. Kota dengan semua friendiines,



budaya, dan keunikan. LPP Hotel Group tidak hanya perhotelan yang ramah tetapi

juga Go Green sebagal suasana yang berbeda ke dalamnya.

Dari konsep hotel LPP Group peneliti akan membuat iklan berbasis video
dengan menggabungkan konsep Hotel itu sendin dengan konsep iklan dengan
teknik diveshoor dan mation graphic .

keberadaan Hotel LPP Group yang meliputi lokasi, fsilitas yang ada
dengan menggunakan teknik fiveshoor dan motion graphic.
3. Tidak membahas marketing pemasaram.



4. Pembuatan iklan ini menggunakan software video editing Adobe
Photoshop CS5. Adobe After Effect €56, Adobe Audition CS6, Adobe
Premiere Pro CS6, CINEMA 4D R 14,

5. Proses pereknman atau pengambilan gambar akan memakai kamera

DSLR tipe Canon EOS 550+

{ivexhoot

sehingga peneliti  tidak hanya menguasai secara teori namun juga bisa



2. Bagi Hotel LPP group, video iklan yang telah selesai dibuat sebagai
media promosi, vang dapat membantu dalam publikasi kepada
masyarakat.

3. Bagi animator bisa menjadi bahan referensi dalam bidang Multimedia,

ik fiveshoot dan motion graphic,

€. Metode Kepustakaan
sehubung dengan masalah yang  dihadapi.

2. Metode Analisis (Metode Pengolahan Data)



Metode pengolahan data yang dipakai pada “Lpp Hotel Group *
ini lebih tepatnya menggunakan analisis SWOT , SWOT merupakan
singkatan dari Strenght (S), Weakness (W), Opportunities (0), dan
Threats (T) yang artinya kekuatankelemahan.peluang dan ancaman

mtis dapat membantu mngidentifikasi

Jlustrasi music editing animasi dan finishing.
5. Metode Implementasl
Tahap implementasi yang dilakukan meliputi editing video, render
dan desain tampilen Videa.



Bab ini menguraikan mengenai tinjauan umum dan  objek, dan
perancangan iklan (tahap paska produksi).

BAB IV : IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN



pembahasan mengenai iklan yang telah dibuat.

BAB V: PENUTUP
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