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MOTTO 

 

 Always be yourself and never be anyone else even if they look 

better than you 

 Trouble is your best friend. It makes you stronger and more 

understanding about life. 

 If you want to get something that you never own, you must do 

something that you never done before. 

 Sesungguhnya Allah tidak akan mengubah nasib suatu kaum 

sebelum kaum itu mengubah dirinya sendiri. (QS. Ar-Ra’ad : 11) 

 Kehidupan itu seperti mengendarai sepeda. Agar tetap seimbang, 

Anda harus tetap bergerak” ~ Albert Einstein 
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INTISARI 

 

Pembuatan iklan berbasis motion graphic ini bertujuan untuk 

pengembangan usaha Alive Fusion Dining, dan juga sebagai media yang interaktif 

dalam memperkenalkan ke masyarakat secara luas. Iklan ini dapat membantu 

dalam memperoleh informasi tentang Alive Fusion Dining dan memudahkan 

konsumen untuk mengetahui menu favorit dan keunikan suasana yang ada di Alive 

Fusion Dining. 

 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa media promosi Alive Fusion Dining 

saat ini masih sederhana, yaitu melalui sosial media seperti facebook dan twitter, 

dan melalui radio. Sehingga di lakukan pengembangan dengan pembuatan iklan 

berbasis motion graphic yang interaktif dan juga untuk mempermudah pemilik 

usaha dalam promosi. 

 

Software yang yang di gunakan untuk pembuatan iklan motion graphic ini 

antara lain Adobe Premiere, Adobe After Effect, dan Adobe Photoshop. Pembuatan 

iklan dengan teknik motion graphic diharapkan dapat menghasilkan suatu media 

promosi visual baru yang dapat mengoptimalkan kinerja serta memberi 

kemudahan dalam proses promosi dan media informasi secara tepat, akurat, dan 

relevan. 

.  

Kata kunci : Pembuatan Iklan, Motion Graphic 
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ABSTRACT 

 

Making motion graphic based advertising is aimed at the business 

development of Alive Fusion Dining, as well as an interactive medium in 

introducing to the wider community. These ads can assist in obtaining information 

about Alive Fusion Dining and allows consumers to know that there is a unique 

atmosphere in the Alive Fusion Dining.  

 

The results showed that the media campaign of Alive Fusion Dining is still 

modest, namely through social media such as facebook and twitter, and via radio. 

So in doing development with the creation of interactive motion graphic  ads is 

also to facilitate the promotion of business owners. 

 

 Software that is used for the manufacture of motion graphic ads include 

Adobe Premiere, Adobe After Effects, and Adobe Photoshop. Making ads with 

motion graphic techniques is expected to produce a new visual media campaign 

that can optimize the performance as well as facilitating the process of promotion 

and media information appropriately, accurate, and relevant. 

.  

Keywords: Advertisement making, Motion Graphic 
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