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PENDAHULUAN

1.1, Latar Belakang
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manusia pada oktivitas seban-

media promosi dari Alive Fusion Dining iklan melalui
media lelevisiagar dapat menarik lebih banyak pelanggan, Karena media promosi
di dalam Alive Fusion Dining masih sederhana, yaitu masih melalui radio dan
social media, seperti switter dan facebook.



1.2. Rumusan Masalah

Setelah melihat dari latar belakang masalah di atas, maka penulis dapat
merumuskan masalsh sebagai berikut. Bagaimana merancang sebuah video iklan
dengan teknik motion grafik pada Alive Fusion Dining?

1.4. Tuojuan Penelitian

Tujuan yang ingin disampaikan dalam menyusun skripsi ini, adalah sebagai
berikut :



I. Membuat video iklan melalui media televisi sebagai media promosi
pada Alive Fusion Dining Yogyakarta.
2. Agar memperoleh gambaran nysta bagaimana cara membuat sebuah

baru di Afive Fusion

c.  Bagi Penulis

Scbagai bentuk pelatihan untuk proses perancangan iklan komersial agar
lebih baik dari yang sebelumnya serta sebagai bentuk sumbangan pikiran dari
penulis (mahasiswa) untuk masyarakat.



L.o. Metode Penelltian
1.6.1. Metode Pengampulan Data

Agar menunjang pencarian fakta dan pengumpulan data guna memecahkan
masalah yang berkaitan dengan kasus ini, diperlukan pemahaman bagaimana iklan

tersebut nantinya dapat dijalankan. Untukimengetahui bagaimana iklan tersebut

4. Metode Kepustakaan

Metode kepustakaan merupakan metode pengumpulan data dengon cara
membaca dan mempelajari data-data arsip yang telah ada yang berhubungan
dengan permsalahan yang dihadapi.



1.6.2.  Analists
Dalam metode ni, penulis mengadakan pemeriksagn kebenaran data
Penulis juga membandingkan kekurangan dan kelebihan cara promosi lama

dengan cara promosi yang banw.




1.7. Sistematika Penullsan

Sistematika penulisan skripsi pada dasarnya untuk memudahkan pengertian
tentang isi skripsi secara garis besar, Adapun penulisan tersebut dibagi dalam 5
bab sebagai berikut -

Dalam bab ini akan dijelaskan mengenai kesimpulan, saran dari penelitian
dan kelebihan dan kelemahan iklan.
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