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MOTTO

To be a good girl until my last breath.
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ita yang pantang menyerah.

(QS Ar-Ra’ad :
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galan hari ini bukanlah kegagalan esok hari,
Jatuh dari langit dengan cuma-cu doa,

Karena hidup adalah perju
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INTISARI

Bakpia Djava salah satu makanan kuliner atau makanan khas Yogyakarta,
membutuhkan media untuk promosi. Televisi dianggap paling efektif untuk
mempromosikan sebuah produk ataupun jasa, baik saluran televisi lokal maupun
saluran televisi nasional. Biaya juga benar-benar dipertimbangkan untuk
memaksimalkan media dan efisiensi.

Dalam membuat iklan televisi, akan dilakukan beberapa tahap seperti
perencanaan konsep, pembuatan storyboard, pembuatan synopsis, dan pembuatan
iklan. Karena peran pentingnya desain grafis dalam kemajuan teknologi saat ini,
oleh karena itu penulis ingin menerapkan pengetahuan dan teori yang diperoleh
selama proses pembelajaran dikelas menjadi aplikasi nyata melalui latihan untuk
membantu dan mendukung ketrampilan yang berkualitas dengan menerapkan
pengetahuan yang diperoleh ke dalam dunia nyata.

Dalam proses pembuatannya, ada banyak kesulitan yang dihadapi, oleh
karena itu perlu kesiapan lebih, pembelajaran, bahan dan berbagai sumber untuk
membuat iklan inovatif yang diterapkan melalui teknologi dan bidang informasi
dalam rangka mempromosikan makanan khas Yogyakarta ini.

Kata Kunci: iklan televisi, desain grafis, sinopsis.
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ABSTRACT

Bakpia Djava as one of culinary or special foods from Yogyakarta needs a
media to promote. Television is assumed to be the most effective way to promote a
product or service, both in local channel or international channel. Fee is also
really considered in order to maximize media and efficiency.

In making television advertisement, it will be conducted in several stages
such as concept planning, storyboard making, synopsis making, and the
advertisement making itself. Due to the importance role of graphic design in
today’s technology advancement, therefore the writer would like to implement the
knowledge and theories obtained during the learning process in class into the real
application through practicing in order to help and support qualified skills by
implementing the acquired knowledge into the real life.

In the making process, there are a lot of difficulties faced, therefore it
needs more preparation, learning, materials and various sources to make an
innovative advertisement which is applied through technology and information
field in order to promote and gainpublic’s interest towards this Yogyakarta’s
special food.

Keywords : television advertisement, graphic design, synopsis, media to promote.
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