podusen bakpia terbesar di kota
r di Kampung Pathuk pada tahun
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imerk) dibanding dengon pesaing. Basis pembeds ini sangat penting karena basis
pembeda ini akan digunakan konsumen untuk memilih suatu merek daripada
produk yang lain. Hal tersebut juga disadari oleh Produsen Bakpia Djava yang
selama ini masih melakukan promosi sebatas menggunakan website, billboard



dan informasi dori konsumen saja. Media promosi dari website tersebut dinilai

kurang menarik karena pengelola website hanya mengupload gambar dan teks

saja dan kurang efektif karena terkendala dengan tidak adanya omng yang shli
dibidang IT wyang selalu mengupgrade website Bakpin Djava. Sedangkan

1.2. Rumusan Masalah
Berdasarkan uraian latsr belakang masalah distas moka dapat diambil
pokok permasalahan sebagai berikut :



“Bagaimana Merancang Iklan Televisi Pada Produk Bakpia Djava
Menggunakan Teknik Time-lapse dan Animasi 2D Sebagai Media Promosi 7

Djava dengan tujuan untuk
I. Merancang iklan televisi pada produk Bakpia Djava dengan menggunakan
tehnik time-lapse, liveshoet dan animasi 2D sebagai media promosi.
2. Membuat terobosan baru untuk pemasaran industry Bakpia Djava dengan
menggunakan media televisi.



3. Sebagai syarat kelulusan dalam mendapatkan gelar sarjana program
STRATA-1 di STMIK AMIKOM Yogvakarta.

1.6, Metode Pengumpulan Dat
Tahapan-tahapan penclitisn yong dilakukan dalam membangun iklan
televisi ini, meliputi :



1.6.1. Metode Observasi
Pengamatan langsung ditempat penelitian terhadap obyek Bakpia Djava
yang akan dijadikan sumber data penelitian yung digunakan penulis untuk
mengumpulkan data-data yang berhubungan dengan penulisan laporan
skripsi.
. Metode Wawa

Tel ik 1 i dilaku



1.7. Sistematika Penullsan
Sistematika penulisan skripsi ini diuraikan dalam beberapa bab, yaitu :
BABI: PENDAHULUAN
Bab ini menguraikan tentang Lator Belakang Masalah, Rumusan
Masalah, Batasan Masal; an Penelitian, Manfaat Penelitian,

berisi tentang kesimpulan dari penelitian yang telah dilakukan
dan saran untuk perbaikan iklan,
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