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MOTTO 

 

“Perhatikanlah orang yang memberikan nasehat kepadamu. Seandainya dia 

memulai dari sisi yang merugikan orang banyak, maka janganlah engkau 

menerima nasehatnya dan berhati-hatilah darinya, Akan tetapi, jika dia 

memulainya dari sisi keadilan dan kebaikanmu maka terimalah nasehatnya itu.” 

(‘Ali bin Abi Thalib) 

 

“Hai orang-orang yang beriman, Jadikanlah sabar dan sholatmu Sebagai 

penolongmu, sesungguhnya Allah beserta orang-orang yang sabar”  

(Al-Baqarah: 153) 
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INTISARI 

 

DEWS merupakan usaha kuliner rumahan yang berdiri pada tahun 2019 

dan menyediakan beraneka macam kue kering. Kue kering ini bisa dicustom 
sesuai dengan permintaan konsumen dan pastinya diproduksi dengan higienis, 
tanpa bahan pengawet dan pemanis buat serta menggunakan bahan kualitas 

terbaik. DEWS memiliki 2 varian rasa dengan 18 macam bentuk kue kering, hal 
itu sebagai inovasi produk agar calon konsumen tidak bosan dengan produk yang 

sudah ada. Dan kue kering DEWS ini juga dapat dijadikan cemilan dan 
dikonsumsi tiap saat, tidak hanya pada perayaan tertentu saja. Namun, terdapat 
beberapa masalah di DEWS diantaranya yaitu mengenai kemasan produk dan 

konten media sosial instagram yang kurang menarik untuk menawarkan produk 
DEWS. Untuk itu perlu adanya pengembangan pada kemasan dan konten media 

sosial untuk kemajuan usaha DEWS. Kemasan produk sendiri sangat berpengaruh 
karena merupakan kesan pertama dari produk yang mampu mempresentasikan 
komitmen dalam memberikan kualitas produk kepada konsumen. Sedangkan 

untuk konten media sosial itu adalah hal yang pertama kali dilihat oleh konsumen 
di media sosial instagram. 

Maka dari itu pada penelitian ini penulis memiliki tujuan 1) untuk 
mengetahui bagaimana kemasan produk yang baik dan tepat untuk 
diimplementasikan di DEWS 2) untuk mengetahui bagaimana konten media sosial 

instagram yang menarik untuk menawarkan produk DEWS. 
Dari hasil penelitian yang telah penulis dapatkan, penulis dapat 1) 

mengetahui bagaimana kemasan produk yang baik yang dapat diimplementasikan 

di DEWS 2) mengetahui danmengimplementasikan konten media sosial instagram 
yang menarik untuk menawarkan produk DEWS. 

 
 

Kata kunci: Implementasi, BBT, DEWS 
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ABSTRACT 

 

DEWS is the home of the culinary business was established in the year 

2019 and provide a variety of pastries. Pastries can dicustom in accordance with 
consumer demand and certainly manufactured with hygienic without preservatif 
and sweeteners to make as well as use the best quality material. DEWS has 2 

variants, with 18 kinds of pastries, as product innovation so that potential 
customers do not get bored with the existing products. And pastries DEWS can 

also be used as finger food and is consumed each time, not only on the specific 
celebration. However, there are some problems among the DEWS that on the 
product packaging and social media content instagram that are less interesting to 

offer products DEWS. It is necessary to developments in the contents of the 
package and social media to change the progress of the business. The packaging 

of the product itself is very influential because it is the first impression of a 
product that can be present commitment in providing quality products to the 
consumer. About the content of the social media which was first seen by the 

consumer from the instagram social media. 

Therefore in this study the authors have a goal 1) to determine how the 
packaging of the product is good and right to be implemented in the DEWS of 2) 

to find out how social media content instagram interesting to offer products 
DEWS. 

From the results of the research which has got the writer, the author can 
1) find out how a good product packaging that can be implemented in the DEWS 

of 2) find out danmengimplementasikan social media content instagram 
interesting to offer products DEWS. 

 

Keywords: Implementation, BBT, DEWS 

 

 

 

 

 

 

 

 


