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INTISARI

Dunia hiburan yang semakain ramai saat ini seolah menimbulkan
persaingan bisnis yang semakin ketat. Hal ini menuntut perusahaan untuk semakin
kreatif dalam menjalankan banyak kegiatan usahanya. Salah satu diantaranya
adalah dengan mengadakan promosi. Media promosi yang sering digunakan untuk
menyampaikan informasi tentang sebuah perusahaan adalah melalui media
periklanan.

Iklan Company Profile Kalawa Waterpark Palangka Raya mempunyai
kareteristik khusus seperti kombinasi gambar, suara dan gerak. Oleh karena itu
penulis ingin mencoba membuat iklan Company Profile sebagai media promosi
pada Wisata Kalawa Waterpark Palangka Raya di Kalimantan Tengah. Periklanan
ini juga ditunjukan untuk menjadi media promosi manajemen perusahaan dalam
mempromosikan Wisata Kalawa Waterpark Palangka Raya.

Penulis melakukan penelitian menggunakan metode pengumpulan data
melalui internet dan Wisata Kalawa Waterpark Palangka Raya. Pada akhirnya
pembuatan ikaln Company Profile sebagai media promosi Wisata Kalawa
Waterpark Palangka Raya ini dapat membantu manajemen mempromosikan
Wisata Kalawa Waterpark Palangka Raya.

Kata Kunci: Ikalan Telivisi, Media Promosi, Kalawa Waterprak Palangka Raya.
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ABSTRACT

The Intertainment is increase by tight business competition. It is require
for company to be more creative in any business activities. On of them is with the
promotion. The Media Promotion are often used to deliver information about the
company is through by media advertising.

Company Profile Advertising Kalawa Waterpark Palangka Raya have
special characteristics like picture combination, sound, and movement. Therefore,
the authors would like to try to make an Company Profile advertising as a media
promotion on Kalawa Waterpark Palangka Raya Tourism at Central Kalimantan.
This Advertising also intended to be a media promotion for company's
management to promote Kalawa Waterpark Palangka Raya Tourism.

The author conducted research using the method of data collection via
internet also at the Kalawa Waterpark Palangka Raya Tourism. In the end for
creating Company Profile advertising as a media promotion Kalawa Waterpark
Palangka Raya Tourism can helping management to promote Kalawa Waterpark
Palangka Raya Tourism.

Keywords: Television Ads, Media Promotion, Tourism Kalawa Waterpark
Palangka Raya.
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