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KESIMPULAN DAN SARAN

5.1. Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelition dagpembahasan, dapat diambil h:smlpﬂlﬂn
sebagai berikut:

Ao -:"-J-i'..'-:".' alah Y = ﬂf491+ D..mj

3+ 0.358 X4, vang aminya konstanta

'I‘-.,,.":-ln.':_ wid _| conlxt ____I_.___ pos < .-..-_II ik 'ﬂihll- Um.ﬂ

alp— sebagai X2 memiliki nilai 0,165, eollaboration
milli 0.3358.
keputusan pembelian karena memiliki. ni
AR v kceriputlindieator @lih penelitian
kan josa Koebawa, sehingga hipotesis yang menyatakan

0,05, Hal

v media sosial [nstagram
terhadap keputusan pembelian konsumen pada usaha Koebawa
diterima.

3. Uji Koefisien Determinasi (R?) menunjukkan angka Adjusted R
Square sebesar 0,578, Ini berarti 57.8% variabel terikat keputusan

pembelian dijelaskan oleh variabel bebas yang terdini dari consext,
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cammunication, collaboration dan comrection, sedangkan sisanya

42.2% dijelaskan oleh variabel lain diluar variabel yong digonakan.

o mana yang lebih kuat stau




5.3. Saran
I Untuk penelitian selanjutnya. peneliti bisa memberikan keterangan
kepada responden untuk mengisi kuesioner sesuai dengan keadaan yang

dialami dan tidak membisat jowaban yang tidak sesuai
fya juga menguji penganuh Facebook
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