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1.1. Latar Belakang
Dewasa ini penggunaan media sosial khususnya Instagram mengalami

peningkatan yung sangat pesat. Berdasarkin d ata dari perusahaan analis Sosial
Mediz Marketimg Polandis’ vang bemam: NapoleonCat diketahul jumbah

f bulan Desemiber 2020 di Indonesia telah mencapai

dipengaruhi oleh fituryang dihadirkan olch Instagram,
Saat ini mmﬁ fitur baru herup
: m Businesy
‘performa iklan serta info detail
_ berubah menjad i media
publikasi yang digunakan baik untuk kepentingan ind ividu ataupun perusahaan
dalam mempopulerkan skun, brasd, bahkan dalam membangun  Arand

awareness (Maryolein dkk., 2019)

Menurst M. Nisnna dalam Yanti dan Mustikarim (2018) makin

populernya Instagram sebagai aplikasi yang digunakan untuk membagi foto



membuat banyak pengguna yang terjun ke bisnis onfine turut mempromosikan

produk - produknya lewal Instagram. Salah satu pengguna Jnstagram Business
adalah Koebawa yaitu usaha undangan yang berbasis digital Koebawa telah

menggunakan Instagram secamn akiif sejak Desember 2019 Koehawa

yang tidak berpengaruh signifikan terhadap variabel dependen yaitu variabel
comanunication dan collaboration karens memiliki nilai signifikasi > 0,05.
Penelitian ini memupakan replikasi dar penelitian Mas"Udin dan
Yuliawati (2020). perbedaannya lerletak pada objek, waktu dilaksanakannya
penelitian dan teknik pengambilan sampel. Pada penelitian sebelumnya teknik



pengambilan - sampel menggunakan accidental sampling sedangkan pada
penelitian ini menggunakan purpasive sampling.

Penelitian tentang media sosial Instagram penting untuk dilakukan
karena pencliti melihat bahwa Instagram memiliki peran besar untuk
g ingin_berkembang, dengan Instagram
para pebisnis dapatmesunjukian kualitas produk y ng mereka miliki sehinggn

pertumbuhan usaha-usaha kecil ya

.::'_--I LT diatas dan "'.'....._.'_::_.--”I .. media m]-

Rumusan Masalah dan Hipotesis
Rumusan masalah dalam penelitian ini adalah seb
| penggunaan medin s agram terhadap
HO: Tidak terdapat pengaruh penggunaan media sosial Instagram terhadap
keputusan pembelian konsumen pada usaha Koebawa.
Ha: Terdapat pengaruh penggunaan media sosial Instagrmm terhadap keputusan
pembelion konsumen pada usaha Koebawa.




1.3. Tujuan Penelitlan
Tujuan penelitian ini adalah sebagai berikut:
- Untuk menguji pengaruh penggunaan media sosial Instagram terhadap
keputusan pembelian konsumen pada usaha Koebawa.

lam teori pemasaran
dari dampak sebush media sosial Instagram terhadap keputusan
pembelian konsumen dan diharpkan dapat dipraktekkan di dunia
nyata.



d.  Bagl Pembaca
Memberikan informasi mengenai dampak dari media sosial
Instagram terhadap keputusan pembelian konsumen diusaha Koebawa.
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