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INTISARI

Penggunaan media sosial Instagram saat ini sudah beragam bentuknya,
mulai dari sekedar membagikan foto sampai sarana membeli produk atau jasa.
Penelitian ini dilakukan bertujuan untuk menganalisis seberapa besar pengaruh dan
media sosial Instagmm terhadap keputusan pembelian pada konsumen Koebawa.

Variabel pada penelitian ini adalah dimensi media sosial 4C (conexs,
communication, eoflaboration dan connection). Teknik pengambilan sampel yang

Xy



ABSTRACT
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decisions en Consumers Koshaw.

The variablexs in this study are the dimensions of sociel media 4C fcontext,
conmmunication,  cofloboration, mrd'mmﬁmj Sampling technigues used non
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" d i an online guestiornaire
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