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INTISARI

Dalam dunia industri, promosi sangat dibutuhkan untuk meningkatkan
hasil penjualan dan hasil produksi. Salah satunya adalah menggunakan video
timelapse. Dengan adanya video timelapse ini maka hasil dari produksi bisa
dipasarkan lewat social media. Namun, selam ini promosi atau pemasaran hanya
dengan mendatangi ruko-ruko karena kurangnya pengetahuan tentang teknologi
komputer dan informatika.

Sehingga dalam penelitian-ini dibuat rancangan video timelapse sebagai
media promosi. batik lurik -yang dipasarkan melalui sosial media dengan
menggunakan Adobe Premier, Adobe Photoshop dan Adobe After Effect. Media ini
mempunyal nilai ekonomis lebih rendah untuk pemasaran video timelapse dengan
mengupload hasil video di sosial media.

Di hasil pengujian didapatkan data bahwa keunggulan promosi
menggunakan video timelapse sangat maksimal dan tidak mengeluarkan banyak
biaya.

Kata kunci : timelapse, batik lurik, promosi
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ABSTRACT

In the industrial world, promotion is very needed to improve the result of
production result. One of them is using timelapse video. With this timelapse video,
then the production result could be marketed through social media. But, all this
time, promotion or marketing just with coming to the shop door to door because
of minimum knowledge about computer technology and incformatics.

So in this research, made designing timelapse video as a promotion media
of batik lurik that marketed through social media using Adobe Premier, Adobe
Photoshop and Adobe After Effect. This promotion media has a low budget. To
marketing timelapse video with uploading video in social. media like youtube,
twitter, and facebook, so that many people that watching and want to buy that
product.

From the trial result, gotten a data that the excellence promotion using
timelapse video is very maximal and don 't spend much money.

Keyword : timelapse, batik lurik, promotion
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