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INTISARI

Oenak merupakan inovasi produk camilan sehat yang diproduksi menggunakan
teknik pengeringan tanpa digoreng, tidak menggunakan MSG, pengawet dan juga
pewarna sehingga keripik Oenak ini aman untuk dikonsumsi. Selain itu Oenak ini
sangat ramah untuk menemani wanita pekerja dan para mahasiswa yang memiliki
aktivitas padat. Karena dengan ditemani Oenak aktivitas dapat terselesaikan dengan
baik dan badan tetap sehat.

Untuk perkembangan penjualan pada produk Oenak perlu adanya pemanfaatan
peluang pada lingkungan pemasaran. Lingkungan sendiri menjadi unsur penting dalam
sebuah proses pemasaran, karena lingkungan juga menjadi faktor berpengaruh untuk
memaksimalkan suatu aktivitas terlebih pada aktivitas penjualan. Lingkungan penjualan
sendiri terbagi menjadi dua yaitu lingkungan mikro dan lingkungan makro. Lingkungan
mikro merupakan lingkunagan yang sangat dekat dengan perusahaan sehingga sangat
mempengaruhi secara langsung pada bagian pemasaran, terlebih pada bagian perantara
pemasaran yang berhubungan langsung dengan konsumen. Akan tetapi Oenak masih
memiliki masalah, yaitu belum bisa memanfaatkan perantara pemasaran lingkungan
mikro dengan baik dalam pemasaran.

Maka dari itu pada penelitian ini penulis: memiliki tujuan.untuk mengetahui
bagaimana pemanfaatan perantara pemasaran lingkungan mikro dalam pemasaran
produk agar dapat diimplementasikan pada produk Oenak. Dari hasil penelitian yang
telah penulis dapatkan, penulis dapat mengetahui dan mengimplementasikan bagaimana
pemanfaatan perantara pemasaran lingkungan mikro sehingga dapat memberikan solusi
terkait masalah yang terjadi pada produk Oenak.

Kata kunci : Implementasi, BBT, Oenak
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ABSTRACT

Oenak is an innovative healthy snack which is produced using drying technique
without frying. It does not contain MSG, preservatives and food coloring so that Oenak
chips are safe to consume. In addition, Oenak is perfect to accompany career women
and students in their busy activities. By consuming Oenak, the tough activities can be
completed properly and the body stay healthy.

It is necessary to look for opportunities in the marketing environment to develop
the selling. The environment itself is an important element for marketing process
because it can maximize the selling of the product. The selling environment are divided
into two, namely the.micro environment and macro environment. The micro
environment is an environment which is very close to the company so it affects the
marketing, especially on the marketing intermediary that deals with costumers directly.
However, Oenak product still cannot utilize the micro-environment marketing
intermediaries.

Therefore, this study aims to find out how to implement the micro-environmental
marketing intermediaries in selling the Oenak product. The results showed that the
implementation of micro-environment marketing intermediaries can provide solutions
of the problem occurred.

Keywords: Implementation, BBT, Delicious
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