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1.1 Latar Belakang
Oenak merupakan inovasi produk camilan sehat yvang diproduksi menggunakan
teknik pengeringan tanpa digoreng, tidnk menggunakan MSG, pengawet dan juga
pewamna sehingga keripik Oenak ini aman untuk dikonsumsi. Selain itu Oenak ini

Sakh satu bagian pada lingkungan mikro vang paling dekat dan berhubungan
langsung dengan konsumen adalah perantara pemasaran. Akan tetapi Oenak masih
kurang memahami bagaimana pemanfaatan perantara pemasaran pada lingkungan
mikro yang baik dalsm pemanfaatan lingkungan pemasaran. Untuk mengatasi
masalzh yang penulis hadapi dari produk Oenak. penulis mengikuti kegiatan BBT



(Belajar Berwiraussha Terpadu) di UMKM Khansa Food. Khansa Food
merupakam suatu UMKM yang memproduksi makanan olahan dari ikan seperti
lele, tuna dan salmon dengan produk vang dihasilkan vaitu sbon. Penulis memilih
Khansa Food karena penulis tertarik dengan perkembangan perusahaan rumahan
yang bersifal perseorangan dengan perkembangan yang sangat cepat dalam
menguasai pasaran luas bahkan hingga pasaran manca negarn. Maka dari itu Dalam
kegiatan BBT di Khansa Food, penulis akan mempelajari bagaimana pemanfaatan
perantara pemasamn pada lingkungan mikro yang baik dalam pemanfaatan

d. Dengan hasil penulis dapat
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- Dapat  mengimplem n b ang.  pemanfaatan  perantara
pemasaranpada lingkungan mikro yang baik dalam pemasaran produk.

- Terimplementasinya Belajar berwiraussha Terpadu di Khansa Food pada
Produk Oenak.
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