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INTISARI 

Waroenk Ramen merupakan usaha yang bergerak dibidang kuliner dengan 

konsep japanese yang berlokasi di wilayah klaten. Waroenk Ramen mencoba 

untuk memperkenalkan menu ramen ke masyarakat luas. Saat ini media promosi 

yang dilakukan hanya dari mulut ke mulut sehingga promosi yang dilakukan 

kurang. Kurangnya promosi menyebabkan tingkat penjualan turun. 

Dengan mengunakan media iklan televisi merupakan salah satu cara yang 

bagus untuk mempermudah proses promosi. Dengan iklan masyarakat tidak hanya 

mendapat informasi teks seperti brosur tapi juga hasil dari gabungan editing 

gambar, suara, dan animasi yang saling mendukung satu sama lain sehingga 

menghasilkan sesuatu yang menarik perhatian masyarakat.  

Hasil analisis masalah ditemukan banyak hal yang masih diabaikan seperti 

belum dimilikinya surat izin usaha (SIUP) yang bisa berakibat ditutupnya usaha 

dan belum banyaknya media promosi. Dengan adanya promosi melalui media 

iklan diharapkan dapat meningkatkan penjualan waroenk ramen. 

 

Kata Kunci: Iklan, Promosi, Waroenk Ramen 
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ABSTRACT 
 

Waroenk Ramen is a business engaged in the culinary with japanese 

concept are located in the region klaten. Waroenk Ramen tried to introduce 

general public to the ramen menu. This time, the media campaign carried out only 

on word of mouth so the promotion is done in less. The lack of promotions caused 

the level of sales fall.  

By using the media of television advertising is one a great way to simplify 

the process of promotion. People are not only gets text information such as 

brochures but they also gets the result of a combination of editing images, sounds, 

and animations are mutually support each other and thus producing public 

attention. 

Results of analysis of the problem is found a lot of things still ignored as 

not own a business license (SIUP) are can result in the closing of many businesses 

and not the media campaign. With the promotion through the media advertising 

are expected to increase sales of waroenk ramen. 

 

Keywords : Advertisement, promotion, waroenk ramen 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


