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INTISARI 

 

 

Toko Oleh-Oleh Wajik Week Salaman Magelang merupakan pusat Toko 

Oleh-Oleh di daerah Salaman Magelang yang bergerak di bidang penjualan 

makanan dengan jenis makanan ringan seperti keripik, dan makanan tradisional 

seperti getuk, wajik dan krasikan yang belum menerapkan teknologi informasi 

untuk memudahkan berlangsungnya proses penjualan online, diperlukan sebuah 

kemudahan serta keefektifan dalam promosi dan penjualannya guna memperoleh 

hasil yang maksimal.  

Tujuan dari penelitian ini untuk membuat Media Promosi dan penjualan 

yang berbasis website serta manfaat dari media Promosi dan pemasaran yang 

berbasis website ini, sebagai sarana untuk membantu Toko Oleh-Oleh Wajik 

Week Salaman Magelang dalam memasarkan produk makanannya kepada 

masyarakat luas.  

Berdasarkan hal itu sebuah website dapat mempermudah proses promosi 

dan pemasaran produk serta konsumen mudah membeli produk makanan yang ada 

di Toko Oleh-Oleh Wajik Week Salaman Magelang. 

pembuatan website ini menggunakan Macromedia Dreamweaver. PHP dan 

MySQL. 

Kata kunci : Website, Promosi, Pemasaran, Toko 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



xxiii 
 

ABSTRACT 

 

Gift shop Salaman Magelang is central store gift shopin the area Salaman 

Magelang engaged in the sale of foods with snacks such as chips, and tradisional 

foods such as getuk, wajik, and krasikan are not applaying information 

technology to facilitate the process of online sale, requered an ease and 

effektiveness in the promotion and order sale to obtain maksimum result.  

The purpose of this study to make media promotion and sale based website 

and benevit from media based promotion and marketing of this website, as a 

means to help store gift Shop Week Salaman Magelang in marketing food product 

to the general public.  

Based of that website can simpelity the proses of promotion and marketing 

of consummer product Shop Week as well as easy to buy foods products in Store 

Gift Shop Week Salaman Magelang. Website creation using Macromedia 

Dreamweaver, PHP, and MySQL application. 

 

Keyword : Website, Promotion, Marketing, Shop 

 

 

 

 

 

 


