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INTISARI 

Café Lor Sawah merupakan salah satu coffeshop yang berada di Yogyakarta. 

Media promosi yang ada pada Café Lor Sawah saat ini adalah media foto dan grafis 

yang dirasa sudah cukup, akan tetapi ada beberapa informasi yang membutuhkan 

ilustrasi visual lebih lanjut seperti, informasi layanan, dan penawaran lainnya. 

Dari permasalahan diatas, penulis mengusulkan untuk merancang dan membuat 

sebuah video iklan yang dapat dijadikan sebagai penunjang promosi dan informasi dari 

Café Lor Sawah kepada calon customer. Video iklan tersebut akan melibatkan unsur – 

unsur yang ada pada multimedia, seperti suara dan video. Sehingga diharapkan dapat 

memvisualisasikan dan mengillustrasikan keunggulan – keunggulan yang ada pada 

Café Lor Sawah itu sendiri. 

Dari pernyataan diatas, penulis mencoba untuk merancang dan membuat video 

iklan menggunakan teknik Liveshoot dan B-roll sebagai media promosi pada Café Lor 

Sawah. Hasil video akan ditampilkan dan diiklankan di Instagram. 

Kata Kunci : Periklanan, Live Shoot, B-roll. 
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ABSTRACT 

Café Lor Sawah is one of the coffeeshops in Yogyakarta. The promotional 

media currently available at Café Lor Sawah are photo and graphic media which are 

considered sufficient, but there is some information that requires further visual 

illustration such as service information, and other offers. 

From the problems above, the author proposes to design and make a video 

advertisement that can be used as a promotional support and information from Café 

Lor Sawah to potential customers. The video ad will involve elements that exist in 

Multimedia, such as sound and video. So that it is expected to be able to visualize and 

illustrate the advantages that exist in Café Lor Sawah itself. 

From the statement above, the author tries to design and create a video 

advertisement using Liveshoot and B-roll techniques as a promotional medium at Café 

Lor Sawah. Video results will be displayed and advertised on Instagram 

Keywords : Advertising, Live Shoot, B-Roll.


