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INTISARI 

 

Televisi adalah salah satu media elektronik yang paling sering kita jumpai 

dan pasti seluruh masyarakat sudah memiliki televisi sendiri dirumah masing 

masing. Selain itu iklan di televisi juga memiliki daya tarik tersendiri dari salah 

satu siaran televisi. Iklan televisi adalah suatu media promosi yang paling efektif 

dalam mempromosikan suatu produk.  Jenis iklan ditelevisi juga sangat beragam. 

Mulai dari yang biasa saja sampai yang sangat menarik.  

Kali ini saya akan menggunakan teknik green screen sebagai media 

pembuatan iklan. Dengan menggunakan tehnik green screen. Teknik green screen 

adalah teknik yang sudah banyak sekali dipergunakan didalam bidang pembuatan 

iklan maupun film. Karena teknik ini dapat menggabungkan antara dua gambar 

yang berbeda menjadi satu.dengan teknik ini saya berharap iklan ini dapat 

diterima olah masyarakat dengan sangat baik. Dan dapat membuat Moshi Moshi 

Drink semakin dikenal oleh masyarakat luas. 

Kata Kunci : Iklan, Pembuatan iklan, Green screen 
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ABSTRAC 
 

Television is one of the electronic media of the most frequently 

encountered and the whole community must already have their own home 

television respectively. In addition, advertising on television also has its own 

charm of one of the television broadcast. Television advertising is the most 

effective media campaign to promote a product. This type of advertising on 

television is also very diverse. Ranging from the mediocre to very interesting.  

 

This time I will use the green screen technique as media advertising 

creation. By using green screen techniques. Green screen technique is a technique 

that has been used a lot in the field of advertising and film-making. Because this 

technique can combine two different images into one.With this technique I hope 

this ad is acceptable if the community very well. And can make Moshi Moshi 

Drink increasingly recognized by the public. 

Keyword : Advertising, Advertising creation, Green screen


