BAB I

FENDAHULUAN

¢ Bergerak dalam bidang kuliner,

ini terjudi karena kurangnya publikasi dam promo:

kamera digital sensitif terhadop wama hijau, ini adalah mengapa wama yang
digunakan lebih sering dilstar belakang dibandingkan dengan roma lain.
Berdasarkan permintaan manajer Moshi Moshi Drink maka iklan televisi dengan
teknik green screen diharapkan dapat membantu dalam promosi dan pemasaran
produk Moshi Moshi Drink. Maka judul penelitian ini “Pembuatan klan Televisi



Moshi Moshi Drink dengan Menggunakan Teknik Green Screen Sebagai Media
Promosi™.

1.2 Romusan Masalah

Berdusarkan latar belakang distas dapat divraikan rumusan masalah yang

1.4.1 Maksud Penelltlan
Adapun maksud yang ingin disampaikan dari penulisan skripsi ini antara

lain :



a. Sebagai syarat kelulusan dalam mendapatkan gelar sarjana di STMIK
AMIKOM Yogakarta.

b. Sehagai pengembangan ilmu yang diperoleh selama studi di STMIK
AMIKOM Yogyakarta.

Metode yang diperoleh dari buku-buku yang memiliki keterkaitan dengan
pembuatan iklan menggunakan teknik green sereen.



152 Metode Analisis
Dalam pembuatan iklan ini menggunakan metode analisis SWOT. Analisi
SWOT merupakan metode perencanaan strategis yang digunakan untuk
mengevaluasi kekuatan (strenghis), kelemahan {weakness), peluang
(opportunities), dan ancaman (threats) dalam suatu proyek atau spekualisai

Bab ini menjelasan tentang tinjauan pustaka, definisi multimedia, definisi

BAB ITI ANALISIS DAN PERANCANGAN



Bab ini menguraikan tentang analisis yang digunakan, ide cerita dari iklan,
televisi untik Moshi Moshi Drink.

BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
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