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MOTTO 

“Ilmu itu lebih baik daripada harta. Ilmu menjaga engkau dan engkau 

menjaga harta. Ilmu itu penghukum (hakim) dan harta terhukum. Harta itu 

kurang apabila dibelanjakan tapi ilmu bertambah apabila dibelanjakan” (Ali 

bin Abi Thalib) 

 

“Mengeluh hanya akan membuat hidup kita semakin tertekan. Sedangkan 

bersyukur akan senantiasa membawa kita pada jalan kemudahan” 

(@tausiyahku_) 

 

“Allah mendengar do’a mu, sabar dan jagalah shalat. ‘Mintalah pertolongan 

dengan sabar san shalat’.” (QS. Al Baqarah : 45) 
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INTISARI 

Saat ini media promosi sudah digabungkan dengan teknologi yang lebih 

cangggih seperti radio, televisi, bioskop dan internet. Bahkan sampai detik ini orang 

mampu melihat iklan dimana saja dan kapanpun. Cara iklan media televisi samapai 

sekarang masih efektif cepat diakui oleh masyarakat. Dengan demikian penelitian 

ini berdampak positif bagi “The Captai Urban Lounge Yogyakarta” yang masih 

kurang dalam promosi. 

Pembuatan iklan dilakukan dengan media televisi periklanan yang 

merupakan hasil dari perpaduan editing antara gambar, suara dan teks melalui 

aplikasi multimedia yang semakin berkembang. 

Dari hasil analisa akan diperoleh bahwa melalui iklan “The Captai Urban 

Lounge Yogyakarta” akan lebih efektif  dan efisien untuk memaksimalkan dan 

meningkatkan pengunjung The Captain Urban Lounge. 

Kata Kunci: iklan, promosi, vidio,multimedia, The Captai Urban Lounge 

Yogyakarta. 
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ABSTRACT 

At the moment, promotion media have been combined with more 

sophisticated technology like radio, television, cinema, and internet. Even at this 

very moment people can see advertisement anywhere and anytime. The way the 

advertisement by electronic media still effective and quickly recognized by the 

society. Therefore, this research have a positive impact for “The Captain Urban 

Lounge Yogyakarta”, which still less to promote their Lounge. 

The making of advertisement using electronic media which result from 

blend of editing between images, sound and text through multimedia application 

which always growing from time to time. 

The analyzing result will be obtained through the advertisement “The 

Captain Urban Lounge Yogyakarta” that will be more effective and efficient to 

maximizing and increase the visitor to The Captain Urban Lounge Yogyakarta. 

Keywords : advertisement, promote, video, multimedia, The Captain Urban Lounge 

Yogyakarta.
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