BAB 1
FENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang Masalah
Trowulan adalah suntu kecamatan dan kawasan kepurbakalaan yang
terletak di Kabupaten Mojokerto. Trg

mya jurlah pengunjung yang mengunjungi kompleks cagar budaya
ena - sebagian masyarakat belum m @l fenk

mampu membujuk penonion uniuk ¢
Trowulan. Jika kompleks cagar budaya {idal
sosial maks kompleks cagar budaya tersebut akan semakin kumng dikenal di
kalangan masyarakat luas, dan kompleks cagar budaya ini semakin redup pamarnya
seirmg berjalannya waktu.

dipublikasikan melalui iklan di media



Berdasarkan uraian diatas, maka diangkatlah sebush judul skripsi :
Pembuatan Iklan Kompleks Cagar Budaya Trowulan Kabupaten Mojokerto (Situs
Peninggalan Majapahit).

1.2 Rumusan Masalah

CS6, Adobe Premier CS6, TRTimelapse 4.0, dan Adobe Lightroom 5.6
3. Penavangan video iklan di publish pada media sosial, seperti youtube.

1.4 Maksod dan Tujuan Penelltian

Maksud dan tujuan penelitian ini adalah :



I. Membuat video iklan yang dapat digunakan sebagai media
informasi kompleks cagar budaya Trowulan.

2. Mengajak kepada masyarakat untuk berkunjung di kompleks cagar
budaya Trowulan melalui video iklan pada media sosial,

1.5 Metode Fenelitian

a.  Menganalisa sistemn promosi yang sudah dilakukan dengan analisis
SWOT
b. Menpanalisa kebutuhan sofiware dan hardware

¢.  Menganaliss kebutuhan biaya



1,51 Metode Perancangan

Perancangan iklan terdapat beberapa tahapan vang harus direncanakan
secara matang atau biasa disebut dengan tahap pra produksi, tahap pra produksi
meliputi = Screen Writing vang didalamnya terdapat proses pencarion ide,
penentuan tema, pembuntan logline stawfplol cerita, sinopsis, diagram adegan.

Dilanjutkan dengan membuat stopvbeard, membuat rencans anggaran, mencari fim

poting. perancangan

Bab ini berisikan tentang feari teori
BAB 111 ANALISIS DAN PERANCANGAN
Bab ini berisikan tentang gambaran wmum dari iklan kompleks cagar budaya
trowulan (situs peninggalan majapahit) beserta permasalahan yang dihadapi,

analisis vang dipunakan untuk menghadapi masalah ini menggunakan analisis



SWOT, dan solusi yang diberikan berupa iklan kempleks cagar budaya
trowulan.

BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
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