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INTISARI  

 

Situs cagar budaya Trowulan merupakan kawasan kepurbakalaan yang 

berada di Kecamatan Trowulan, Kabupaten Mojokerto, Jawa Timur. Situs 

Trowulan berhubungan dengan kerajaan Majapahit, karena disebut sebagai kota 

Majapahit. Yang sekarang tinggal berupa beberapa sisa bangunan Majapahit. Hal 

ini menjadikan situs cagar budaya Trowulan sangat berpotensi untuk dijadikan 

sektor wisata dan pendidikan. 

Minimnya pengunjung yang mengunjungi cagar budaya Trowulan ini 

menjadikan cagar budaya Trowulan kurang dikenal masyarakat. Memanfaatkan 

kemajuan tren teknologi informasi saat ini, sebagian besar masyarakat beraktifitas 

di media sosial.  Dengan memanfaatan gaya hidup masyarakat dan teknologi 

informasi sekarang, maka peluang memperkenalkan cagar budaya Trowulan 

melalui media sosial sangat besar. Disisi lain untuk menyebarluaskan informasi di 

media sosial tidak dikenakan biaya penayangan dan pembatasan durasi seperti di 

televisi. 

Tujuan pembuatan video iklan ini adalah memperkenalkan kepada 

masyarakat untuk mengunjungi situs cagar budaya Trowulan, baik untuk berwisata 

ataupun belajar tentang sejarah. Dalam pembuatan video iklan situs Trowulan, 

pengambilan gambar dilakukan dengan teknik hyperlapse, dan sinematografi. 

 

Kata Kunci : Video Iklan, Cagar Budaya Trowulan, Media Sosial, After Effect 

CS6, Adobe Premiere Pro CS6, LRTimelapse 4.0, Adobe Lightroom 5.6 
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ABSTRACT 

 

Trowulan cultural heritage sites is an archaeological area located in District 

Trowulan, Mojokerto, East Java. Trowulan site associated with the Majapahit 

kingdom, since referred to as the city of Majapahit. Who now lives in the form of a 

few buildings remaining Majapahit. It makes Trowulan cultural heritage sites has 

the potential to be used as tourism and education sectors.  

The lack of visitors who visit the cultural heritage makes cultural heritage 

Trowulan Trowulan less known to the public. Utilizing advances in information 

technology trend today, most people indulge in social media. With memanfaatan 

community lifestyle and information technology now, the opportunity to introduce 

the cultural heritage Trowulan through social media is huge. On the other hand to 

disseminate information on social media is not charged views and restrictions on 

the duration of the television 

The purpose of making the video advertisement is to introduce the public to 

visit cultural heritage sites Trowulan, either to tour or learn about the history. In 

the manufacture of video advertisement Trowulan cultural heritage sites, the image 

is taken with hyperlapse techniques, and cinematography. 

 

Keywords : Video Advertisment, Heritage Trowulan, Social Media, After Effect 

CS6, Adobe Premiere Pro CS6, LRTimelapse 4.0, Adobe Lightroom 5.6 


