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INTISARI 
Perkembangan ilmu pengetahuan dan teknologi komputer semakin 

menunjukkan kemajuan yang sangat pesat dan saat ini keberadaannya bagi 

kalangan tertentu merupakan kebutuhan yang sangat mutlak harus ada. 

Multimedia merupakan salah satu cara yang tepat untuk mempermudah 

penyampaian informasi dalam bentuk audio video. Denganadanya multimedia 

manusia bisa berinteraksidengankomputermelalui media gambar, teks, audio, 

animasi dan video. Selain itu multimedia juga mampu menghasilkan sesuatu 

menjadi lebih hidup dan menarik. Sebagai contoh, multimedia dapat digunakan 

untuk membuat iklan televisi, untuk keperluan presentasi atau seminar, mendesain 

majalah dan membuat film-film animasi, seperti film-film kartun, bahkan 

pembuata film cerita maupun pembuatan video klip musik. 

Gaya hidup masyarakat di zaman sekarang selalu menggunakan kendaraan 

bermotor untuk menunjang kegiatan sehari-hari, tanpa disadari polusi asap 

kendaraan bermotor dapat mengakibatkan pemanasan global yang sangat 

berbahaya bagike hidupan. Oleh karenaitu, penulis ingin membangun iklan 

layanan masyarakat agar masyarakat lebih mudah menerima informasi mengenai 

bahaya polusi dan pemanasan global.Hal ini karena iklan merupakan salah satu 

media yang menarik dalam penyampaian informasi. 

Dalam membangun iklan, penulis hanya membatasi masalah dalam 

bidang-bidang tertentu seperti bagaimana membuat iklan layanan masyarkat yang 

berisi tentang bahaya polusi udara dan pemanasan global.Perangkat lunak yang 

akan digunakan dalam pembuatan iklan ini yaitu Adobe Premiere Pro CS5, Adobe 

Audition CS5dan lain sebagainya.  

Kata Kunci :TeknologiInformasi, IklanAnimasi 
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ABSTRACT 
 

 
 Developments in science and computer technology continued to show a 
very rapid progress and today its existence for certain circles is a very absolute 
necessity must exist. Multimedia is one right way to facilitate the delivery of 
information in audio form video. With the multimedia humans to interact with 
computers through media images, text, audio, animation and video. Besides the 
multimedia are also capable of producing something more lively and interesting. 
For example, multimedia can be used to make television commercials, for 
presentations or seminars, magazine design and make animation films, such as 
cartoons, even the making of a feature film and video clip making music. 
 
 People's lifestyles nowadays always use a motor vehicle to support their 
daily activities, unknowingly smoke pollution motor vehicle can lead to global 
warming, which is very dangerous for life. Therefore, the authors wanted to build 
a public service announcement so that people are more receptive to information 
about the dangers of pollution and global warming. This is because advertising is 
one of the media interest in the delivery of information. 
 
 In building the ad, the author only limit problems in specific areas such 
as how to make a community service announcement about the dangers that 
contain air pollution and global warming. The software will be used in the 
manufacture of this ad is Adobe Premiere Pro CS5, Adobe Audition CS5 and 
others. 
Keywords: Information Technology, Advertising Animation 
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