BAB1

PENDAHULUAN

A, Latar Belakang Masalah

Teknologi informasi merupakansalah satu bentuk pemanfantan dari

kﬂﬂmjmn teknolog eomputer, g

slangan fertent merupakan kebuhan yang sangy
Jimedia erupokan s st cary yang tepa unuk mempenmuds
paian informasi dalam bentuk sudio video. Dengan adanya multimedia

seminar, mendesain majalal dan-membust film-film snimasi, seperti film-film
kartun, bahkan pembuata film cerifa maupun pembuatan video klip musik.

Pemanfaatan multimedia di hidang periklanan  pertelevisian,
mempunyai andil yang sangat besar sebagai sarana informasi dan komunikasi,
Untuk memproduksi iklan televisi harus memlalui 3 tahap, yoitu tahap
praproduksi, tahap produksi, dan tahap pasca produksi.



Perancangan iklan televisi mempunyai peran yang penting sebelum
memproduksi iklan. Alur cerita yang akan menyampaikan informasi tentang

dalam perancangan tklan perlu adamya strategi. vang nantinya iklan yang di
hasilkan benar-benar sesual dengan sz




D. Tu]m
1. Internal

Pengertian internal yang dimaksud adalah penulis, dalam hal ini

dalam teknologi informasi dan multimedia

«  Sebagai altemnatif baru dalam menggali kemampuan dan
meningkatkan kreatifitas diri dalam bidang Entertine dan juga
di bidang Broadeast.



E. METODE PENGUMPULAN DATA
Dalam pengumpulan data guna memperlancar proses pembuatan tugas
ini, penulis menggunakan beberapa metode pengumpulan data vaitu :
1. Interview

i melakukan tanva jowab

BAB L. PENDAHULUAN
Menjelaskan tentang latar belakang masalah perkembangan teknologi,
rumusan masalsh, batasan masalah, moksud dan tujuan, metode
pengumpulan data dan sistematika penulisan laporan.



BAB II. DASAR TEORI

Pada bab ini skan diomikan teori tentang konsep dasar Iklan,

manajemen periklanan, strategi perancangan iklan tv, peralatan dasar
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